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1. SITUACION DE LA MARCA Y DEL MERCADO

www.aceitesdeolivadespana.com

La Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol es una organizacion sin animo de lucro,
formada portodas las entidades representativas del sector del aceite de oliva espaiiol, que
tiene como principal objetivo la promocién del producto en todo el mundo. A través de su
marca Aceites de Oliva de Espana, lleva méas 16 anos desarrollando campanas de
promocién del producto a consumidores de los cinco continentes. Campanas que estan
trabajando fundamentalmente en la identificaciéon del origen Espana, como lider
indiscutible en calidad y cantidad de aceites de oliva producidos y comercializados.

La Organizacion hainiciado la nueva Extensiéon de Norma para las campanas 2024/2025 a
2028/2029, con el objetivo de promover el consumo de los Aceites de Oliva de Espanay
fomentar lainnovacién en el sector. Mas del 80% de los fondos se destinan a campanas de
promocién tanto en el mercado nacional como internacional.

MERCADO: CHINA.
DEVELOPER.

Es un mercado en el que todavia se necesita desarrollar la categoria, trabajando con el
driver SALUD para impulsar tanto penetraciéon como frecuencia.

MERCADO

-Origen Espafia: 88% de las importaciones con un liderazgo absoluto frente a otros
origenes.

-Espafia como referente y garante de la mejor calidad.

-Las marcas fabricante tienen aun mucho recorrido por hacer.

CHINA CUSTOMS

El mercado chino ha sufrido especialmente la crisis de precios generada por la sequia.
Cuando en 2022 se logré el récord absoluto de importaciones desde Espana 45.571
toneladas, al afio siguiente se produjo un radical recorte hasta las 19.841 toneladas que se
recuperaron algo en 2024 con 21.236 toneladas. En todos los casos Espafia mantiene su
posicion relativa en ese mercado, por encima del 88% del total de importaciones.

En este mercado tan sélo hay dos grandes actores, Espafia con un 88,83% del total de las
exportaciones envolumen en 2024 e Italia con el 8,08%. Elresto (Australia, Francia, Grecia,
Turquia, Portugal...) se quedan muy por debajo del 1%.
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En el primer trimestre del afio nuestras exportaciones vuelven a sufrir un recorte del
15,08% con respecto a igual periodo de 2024, con 2.415 toneladas. Las importaciones
totales sufren un recorte del 2,76% en el primer trimestre del afo.

2. VERDADES DE PRODUCTO / MARCA
PRODUCTO (Aceite de oliva virgen extra, AOVE)

- AOVE producto héroe

- Mas rico en antioxidantes (mostrar datos concretos vs otras grasas /aceites)

- Beneficios concretos para la salud (cardiovascular). Alegaciones.

- No blends de distintos origenes como garantia (productos con denominacion de origen)
- Varietales que se adaptan al sabor de tus comidas

- Variedades con resistencia a altas temperaturas

- Categoria con resistencia a altas temperaturas (refinados)

MARCA

- Encarna el espiritu espanol de saber vivir bien.
- Sus valores, disfrutar de lo simple, promover momentos slow en una vida acelerada.
- lideres mundiales en calidad, ventas, premios, produccidny exportacion. —

DRIVERS/MOTIVACIONES

-Salud (China saludable 2030) (+facilidad)

- Calidad/Status

- Dieta y estilo de vida mediterraneo mas equilibrado y muy aspiracional. Cuidarse y
disfrutar mas de la vida.

El aceite de oliva es reconocido como espanol, saludable y de calidad, y se percibe
como un producto de lujo.

En China, el aceite de oliva es sinénimo de Espafia, una categoria reconocida por su
extraordinaria calidad y beneficios para la salud.

Este producto ha alcanzado un estatus casi de lujo, consoliddandose como simbolo de
prestigio y buen gusto. Si embargo, su alto valor percibido lo convierte en un ingrediente
reservado para ocasiones especiales, lejos del uso cotidiano.

El Aceite de Oliva de Espafna representa el caractery el "slow lifestyle" propio de Espafay
el Mediterraneo: disfrutar de los placeres de la vida con equilibrio y autenticidad.

Un balance necesario

El estilo de vida acelerado de China, marcado por largas jornadas de trabajo y altos niveles
de estrés, ha llevado a la poblacién urbana a priorizar la conveniencia de su alimentacion.
La falta de tiempo impulsa el consumo de comidas rapidas y alimentos preparados,
relegando la salud a un segundo plano.
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Sin embargo, con iniciativas como "China saludable 2030", la poblacion empieza a buscar
un equilibrio entre conveniencia y bienestar, optando por soluciones que combinen
rapidez con opciones mas saludables.

Este cambio refleja un creciente interés por habitos que permitan cuidar la salud sin
renunciar a la practicidad.

BARRERAS:

-Falta de conocimiento sobre su uso que limita su inclusién en un nuevo estilo de vida que
busca equilibrar convenienciay bienestar.

-La cocina casera requiere tiempo

-Se considera un aceite muy delicado (no resiste el calor)

-No saben utilizarlo en recetas locales

El aceite de oliva es reconocido por su calidad y beneficios para la salud. Sin embargo, su
percepcion como un producto de lujoy poco versatil limita su uso en la cocina diaria.
Muchos consumidores creen que su sabor no encaja con la cocina china tradicionaly
dudan de su capacidad para resistir altas temperaturas.

Esta falta de conocimiento sobre cémo y cuando utilizarlo refuerza la idea de que el
aceite de oliva es un lujo lejano, reservado para ocasiones especiales, dejando su gran
potencial sin explorar en la rutina culinaria.

3. OBJETIVOS DE MARCAY NEGOCIO

- Mantener liderazgo a través de educacion en usos.

- Desarrollar categoria (penetraciéon y frecuencia)

- Comportamiento a construir: incrementar frecuencia a través de recetas faciles. Probar
“recetas honestas” con el AOVE como aliado imprescindible

AMBICION DE MARCA: AOVE espainol como icono de la comida saludable, deliciosa y
conveniente.

AMBICION DE NEGOCIO: Desarrollo de la categoria: incremento de penetracidon en
Shanghaiy Beijing (>5%)

4. PUBLICO OBJETIVO
Consumidor Familias y profesionales entre 25y 45

- Lafalta de tiempo nos empuja hacia lo facil que no suele ser lo mas sano. El Aceite
de Oliva espafol es un producto facil de utilizar que eleva la cocina saludable”

- Creencia a cambiar: De: “los aceites de oliva de Espafa son un lujo inaccesible”,
a: “los Aceites de Oliva de Espafia son un producto Premium, facil de utilizar que
eleva la cocina saludable”
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Arquetipo: LOVER-

- Una persona atractiva, educada, sofisticada, cosmopolitay moderna.

- Un buen anfitrién.

- Abierto al mundoy a las tendencias occidentales.

- Aspira a vivir bien, de forma equilibrada, sabiendo disfrutar de la vida social y
dejandose llevar el placer del buen comer.

5. ENFOQUE ESTRATEGICO

TONO DE VOZ: Atractivo / educado/ honesto. Transmite su saber de manera interesante y
agil. No restrictivo.

EJE PRINCIPAL: SALUD. Es un asunto de prioridad nacional (+facilidad de uso)

- En 2016 se lanz6é China Saludable 2030, una estrategia nacional integral y una
visién para mejorar la salud publica. Enumera explicitamente la reduccion del
sobrepeso y la obesidad como un objetivo principal, e incluye medidas detalladas
para ello. Esto esta generando un aumento de consciencia entre la poblacién
urbana cadavez mas interesada por perder peso. Han aumentado las inscripciones
a gimnasios y se esta intentando comer mas sano.

- La Organizacién Mundial de la Salud predice que China seguira a Estados Unidos
en el ranking de poblacion obesa y con sobrepeso. Por lo que el pais tendra que
afrontar problemas de salud, ya que con ello aparecen enfermedades de tipo
cardiovascular

EJES SECUNDARIOS: SABORY SOSTENIBILIDAD

CONCEPTO: “COCINA HONESTA: EL ARTE DE LO SIMPLE”

Es simple cuidarte si eliges los mejores ingredientes y los combinas con arte
MENSAJE:

COCINA HONESTA, EL ARTE DE L.O SIMPLE Y LO BUENO

No es facil conciliar la vida moderna con el buen comer. Por un lado, nos enfrentamos a alimentos ultra-
procesados, muy practicos, pero poco saludables, con mensajes confusos y hasta a veces engafosos. Por
el otro, nos falta tiempo para cocinar una buena comida casera. En resumen, solemos enfrentamos al
dilema de que lo préctico no siempre es sanoy lo saludable no es practico.

Por eso, desde Aceites de Oliva de Espafia queremos compartir contigo nuestra filosofia a la hora de
comer: la cocina honesta. Para nosotros, comer honesto es disfrutar del auténtico sabor de recetas con
pocos ingredientes, pero frescosy de altisima calidad. Porque cuando la materia prima es buena, menos
es mas. Nuestra cocina honesta es Salud, Sabor y Sencillez.

Y en el centro de esta filosofia se encuentra desde hace 20 siglos nuestro orgullo nacional, el Aceite de
Oliva Espaiiol. Asidisfrutamos de unos deliciosos tomates alifiados, unas irresistibles patatas con
romero yoliva, o platos universales que preparemos frecuentemente como el steak, el marisco o
revueltos con huevo. En Espaa cultivamos el arte de hacer una comida de méaximo nivel con pocos
ingredientes de excelente calidad, porque sabemos que la grandeza reside en la honestidad de las cosas
simples.

Ademas, a diferencia de otros aceites vegetales, el aceite de oliva contiene polifenoles, antioxidantes
naturales con incontables beneficios para la salud que elevan el valor nutricional de tu comida, una
amplia gama de varietales que se adaptan al sabor de cada una de tus preparacionesy otras
especialmente preparadas para resistir altas temperaturas.

Por eso, te invitamos a elegir los Aceites de Oliva de Espaiia provenientes del mayor olivar del mundo .
Disfruta del arte de lo simple y bueno.

Aceites de Oliva de Espaiia, por una cocina honestallena de Salud, Sabor y Sencillez.
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REASONS WHY

CONTAMOS CON LA FORTALEZAY ASPIRACIONALIDAD DE LA MARCA ESPANA
Espafa se asocia con alegria, bienestar, y saber vivir. Un pais con equilibrio entre
trabajo y disfrute.

Las comidas encaran esta idea de “disfrute sano”, se alargan, llenas de soly mar,
con amigos, al aire libre

RESONS TO BELIEVE PRODUCTO

Lideres mundiales: en Calidad, produccién, exportacién, premios.

Riqueza de Sabores: varietales vs otros paises productores, climatologia...
(SABOR)

Tesoro Nacional: Maximos productores mundiales, superficie cultivada, anos de
profesionalizacién, importancia econdmica y social del sector, desconocimiento
en cuanto a usos...(versatilidad)

Complementarias:

Propiedades saludables. (SALUD)

Bosque humanizado mas grande del planeta, biodiversidad, fijacién del CO2, uso
eficiente del agua (SOSTENIBILIDAD)

MANDATORIOS EJECUCIONALES

Foco en USOS (didactico)

Tipos de preparacion: Usos en frio sobre platos templados o calientes.

Recetario simple mediterraneo y chino contemporaneo (steak, revueltos, marisco,
salteados de verduras, pechuga de pollo marinado, dumplings al vapor, pollo
marinado, etc.) para conseguir mas frecuencia / volumen.

Comunicar beneficios concretos de salud

SERA CLAVE BUSCAR ALIANZAS PARA QUE EL CONSUMIDOR PUEDA
EXPERIMENTAR EL AO Y COMIENCE A ADQUIRIR EL GUSTO POR EL:

Supermercados: Trabajando con cadenas de supermercados de renombre para
ofrecer oportunidades de degustacién/ cata, como Sam’s Club y Costco.
Restaurantes espanoles: Restaurantes y bares de tapas espafnoles en China,
como Migas y Tomatito en Shanghai y Pekin, El Willy en Shanghai, y otros locales
que se especializan en cocina mediterraneay espafola.

Representaciones oficiales de Espaina: Colaborando con representaciones
oficiales espafiolas, como la oficina de turismo de Espafiay la embajada para
ofrecer degustaciones y educacion en un formato de feria gastronémica, por
ejemplo: Exposicién Internacional de Importaciones de China (CIIE)

COLABORACION CON INFLUENCERS Y CREADORES DE CONTENIDOS. MICRO,
ESTRATEGIANICHO

PLATAFORMAS SOCIALES.

SITIOS DE RECETAS CON INGREDIENTES DE MAXIMA CALIDAD, SANAS Y
SIMPLES.

WEB ALOJADA EN CHINA
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8. PIEZAS A DESARROLLAR
- A definir segun planteamiento creativo y tactico de la Agencia.
9. TIMING & PRESUPUESTO

- Duracion: sep 2025 a fin de febrero de 2028
- Presupuesto: 4.350.000€.

10.  AMBITO GEOGRAFICO
- Beijing, Shanghai, Guangzhou y Shenzhen + Chongqingy Tianjin (digital)
11. RETROTIMING DE CONCURSO

- Publicacidon del concurso 26/06/2025

- Fecha limite para confirmar participacion: 10/07/2025.

- Deadline presentacion propuestas: 22/07/2025.

- Presentacion de propuestas finalistas: 28/07/2025. Se coordinaran las fechas de
presentacion de propuestas con las agencias seleccionadas.

- Fechalimite de resolucion del concurso: 31/07/2025.

12. EXTENSION DEL DOCUMENTO

- No mas de 70 slides incluidos anexos.

- Presupuesto aparte en documento Excel desglosado en costes unitarios. Fees
desglosados y explicados, asi como cualquier porcentaje (impuestos), primer o
segundo proveedor o cualquier tipo de coste que se prevea incurrir para la
ejecucion de las acciones propuestas.

13.- CRITERIOS DE VALORACION DE LA PROPUESTA
(100% umbral maximo. 60 % nota de corte para preseleccion)

1- Estrategia Creativa. (40%)

A) Mensaje y expresion graficay coherentes con la estrategia de comunicacion propuesta
y mix de medios. Formatos utilizados mas actuales y rentables, coherencia con los
soportes en los que se propone mostrarse.

B) Local, actual, significativa, disruptiva, impactante y memorable.

2- Calidad técnica del proyecto (20%)

A) Calidad y pertinencia del anélisis de mercado.

B) Adecuacion de la estrategia del programa, objetivos y mensajes clave.

C) Seleccion adecuada de las actividades con respecto a los objetivos y la estrategia del
programa, la mezcla de comunicacioén equilibrada y la sinergia entre las actividades.

D) Descripcidn concisa de las actividades.
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E) Presupuesto desglosado en cada area en conceptos/costes unitarios. Especificar fee
por areay fee total de la agencia.

3- Calidad de gestion y servicio (15%)

A) Organizacion y estructura de gestion del proyecto.

B) El equipo asignado al proyecto: servicio y equipo especializado que garanticen la mejor
performance.

C)Mecanismos de control de calidad, medicion, evaluacion y seguimiento que garanticen
la eficiencia y optimizacién de la campanfa, el alcance de objetivos y la ejecucién de todo
el programa.

D) Reporting: semanaly mensual en entregables detallados con métricas, analisis
estratégico, conclusiones, recomendaciones y mejoras. Disposicidn excelente para
aclaraciones o videocalls con el equipo técnico.

4. Rentabilidad (25%)

A) Division adecuada del presupuesto en relacion con los objetivos y alcance de las
actividades.

B) Coherencia entre los costos estimados y los entregables.

C) Estimacion realista de persona/ dia/perfil para las actividades implementadas por la
agencia.

14. AGENCIAS ADMITIDAS A CONCURSO

Se requiere agencia local en China, para el desarrollo creativo, estrategia, plan de medios
y ejecucidén de la campanfa (requisito imprescindible para este concurso).

ANEXO 1

‘ GUIAS DE EJECUCION “COCINA HONESTA”

“RECETAS HONESTAS":

Elegir 5/6 recetas iconicas que cubran diferentes usos.

1) Ingrediente principal / Importante en PLATOS DEL TIEMPO / FRESQUITOS.

¢ No usar “FRIO” ya que la medicina tradicional china recomienda evitar la ingesta de
alimentos frios / refrigerados.
Ejemplos: pan con AOVE, ensaladas templadas (con marisco), tomate alifiado, gazpacho,
vinagretas, etc.

“COCINA HONESTA, EL ARTE DE LO
SIMPLE Y BUENO”

Importante mantener la palabra “honesta” (i

Z#9%1T) como parte central de la

comunicacién ya que transmite un lujo Un chorrito / topping sobre PLATOS TEMPLADOS O CALIENTES:

Sunp!e, nulu!lmhsm, facil, - d'.SI.“"e b il Evitar recetas que requieren altas temperaturas ya que reducen las propiedades

Funciona a nivel recetas y simbélicamente a beneficiosas del AOVE

nivel estilo de vida. Ejemplos: pescados o mariscos marinados o cocinados al vapor (gamba, cangrejo,
anguila...), salteados con un chorrito de AOVE, etc.

TIPOS DE RECETAS

CONCEPTO

“INGREDIENTES HONESTOS”:

® Transmitir un setting inspirador muy
espaiiol (escenas sociales, outdoor, de
disfrute, slow living).

® Antes: momento aperitivo. Puede aparecer
el pan con tomate y oliva

® Después: sobremesa compartida

® Es clave transmitir la idea de maxima calidad de los ingredientes empezando por el
Aceite de Oliva.

® Se debera ensefiar c6mo elegir los mejores ingredientes y como conservarlos
Los ingredientes idealmente deberan ser pocos y faciles de encontrar.
Los ingredientes seran sanos: verduras, frutas, cereales integrales y legumbres,
proteinas de alta calidad, incluyendo pescado, marisco, aves, huevos, leche y productos
lacteos. Limitar exceso carnes rojas y procesadas

FOCO EN
INGREDIENTES
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Supermercados AOVE . Importante transmitir maxima
Restaurantes thdtid )
Oficina de Turismo de Espaiia, UE: sirve como garante de calidad y

embajada de Espana confianza. =
Chefs Influencers Se recomienda : En linea con
recomendacion de China Saludable 2030

« Estrategia de nicho. (No es producto masivo)

+ Microinfluencers

« Sitios de recetas sanas y simples, con
ingredientes de maxima calidad.

« Web propia

MEDIOS
ALIANZAS




