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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL DEL ACEITE DE OLIVA ESPANOL (OIAOE)
ACEITES DE OLIVA DE ESPANA (AOE)

BRIEFING 1, PARA 1 PROGRAMA SIMPLE DE PROMOCION COFINANCIADO POR LA U.E, DE 2
ANOS DE DURACION:

- En Terceros Paises -Américas: México.

BRIEFING 2, PARA 1 PROGRAMA PROMOCION DE 6 MESES DE DURACION EN MEXICO, CON
FONDOS PROPIOS DE OIAOE.

*La aceptacion del pliego para Briefing 1 implica la presentacidon de ambas propuestas
obligatoriamente, sin embargo, se puede presentar propuesta para Briefing 2 sin presentarla
para Briefing 1.

**Las propuestas seran valoradas independientemente y el fallo de una no implica que
necesariamente se falle la otra a la misma agencia.

BRIEFING 1, PARA 1 PROGRAMA SIMPLE DE PROMOCION COFINANCIADO POR LA U.E, DE 2 ANOS DE
DURACION.

1. Presentacion del Organismo proponente

La Organizacidn Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol quiere promover la realizacién de un programa de
informacién y promocion de los Aceites de Oliva, dando continuidad la estrategia creativa que estd desarrollando en
estos momentos en un programa cofinanciado en el Mercado Interior Europeo: Olive Oil World Tour, enfocado
consumidores de cualquier lugar del mundo, con alto nivel educativo, principalmente urbano, conocedores del
producto, atraidos por sus beneficios saludables. Quieren saber mas sobre él y estar seguros de que eligen la mejor
opcion. Preocupados por la salud, se ocupan activamente de su propio bienestar y el de su familia.

Un programa que se quiere presentar a la convocatoria vigente 2021 de ayudas de la C.E., por lo que ha de ser una
campafia de informacion y promocién genérica de los aceites de oliva europeos (Reglamento (UE) n? 1144/2014).

2. Organizacion Interprofesional del Aceite de Oliva Espaiiol
La Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol es una organizacién sin animo de lucro constituida por las entidades
que representan a los diferentes agentes del sector del aceite de oliva (olivareros, cooperativas, industriales,
envasadores y exportadores) con el objetivo de servir de herramienta de mejora sectorial. Espafia, lider por calidad y
cantidad de aceites de oliva producidos y comercializados, es a su vez el mayor exportador del mundo. Por esa razén
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trabajamos para que el mayor nimero de consumidores aprecie la calidad de nuestros aceites, una calidad que va
ligada a su origen en Espafa. La Interprofesional, a través de su marca Aceites de Oliva de Espafia, desarrolla
campanas de promocidn, tanto en el mercado nacional como en los internacionales, fomentando el incremento del
consumo del producto a nivel mundial, conquistando nuevos mercados y mejorando su posicionamiento en aquellos
en los que ya estd presente.

Ademas, la Interprofesional impulsa y lidera multitud de programas de I+D+i con el objetivo de potenciar los
procesos de innovacion en los ambitos relacionados con los aceites de oliva: el cultivo, la transformacién, el
consumo y, por supuesto, la salud.

Asimismo, la Interprofesional cumple una funcién de herramienta de conocimiento. Genera informacién que sirve de
ayuda al sector para adoptar decisiones estratégicas, en particular las ligadas a los mercados.

3. Pais objetivo
El pais objetivo para esta campafia estd especificado en un bloque: Terceros Paises-Américas: México.

Las acciones deberan centrarse en las ciudades prioritarias que se indican a continuacién:
- MEXICO DF
- MONTERREY
- GUADALAJARA (solo para acciones digitales)

Para este programa se debe tener siempre en cuenta el publico objetivo al que queremos alcanzar en cada ciudad de
destino.

4. Publico objetivo

Consumidor con alto grado de educacién, principalmente urbano, conocedor del producto y/o potencial conocedor,
y atraido por sus beneficios saludables. Quiere saber mds sobre él y estar seguro que elige la mejor opcion.
Preocupado por la salud, se ocupa activamente de su propio bienestar y el de su familia. Aficionado a la cocinay a las
tendencias. Ya no usa libros de recetas. Su informacidon la obtiene principalmente online y en programas de
televisidn. Los usuarios son en su mayoria mujeres, pero los hombres son influyentes en la decision de compra en los
hogares. En general, personas de 25+. Los ingresos medios-altos son particularmente importantes.

Prescriptores:

Lideres de opinion (gastronomos, jefes de cocina, restauradores y periodistas), prensa general y especializada
incluyendo blogueros (gastrondmica, femenina, deportes, estilo de vida, pediatria y otros tipos), estudiantes de
gastronomia y hosteleria. Médicos, nutricionistas, profesionales de la salud, del deporte y educadores (colegios,
universidades y otras instituciones académicas).
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5. Objetivos de la campafia

La campafia tiene como objetivos principales claramente diferenciados:

Incentivar la compra y consumo de los aceites de oliva europeos y en concreto, espafioles, difundiendo
sus bondades. Que sean percibidos como los de mayor calidad en el mundo.

Reforzar el awareness de “los aceites de oliva europeos”, potenciando las ventajas que aportan a sus consumidores,
sus atributos y sus distintos usos.

Objetivos cuantitativos para los 2 afios de programa:

o Aumentar la consideracidn/intencién de compra sobre los Aceites de Oliva europeos y, en
concreto, de los espafioles en un 6.1 %.

o Aumentar la notoriedad/conocimiento de los aceites de oliva europeos y, en concreto, de la
marca Aceites de Oliva de Espafia, en un 5.9 %.

*Son incrementos en puntos porcentuales.

6. Mensajes

El aceite de oliva contribuye a reforzar y potenciar el European green deal y |a estrategia de la granja ala
mesa (farm to fork). Esta estrategia tiene como objetivo acelerar nuestra transicion en un sistema
alimentario sostenible. Explicar cémo el sector de los aceites oliva europeos contribuye a través de sus
productores, trasformadores y exportadores a:

Tener un impacto ambiental neutro o positivo.

Ayuda a mitigar el cambio climatico y a adaptarse a sus impactos.

Revertir la pérdida de biodiversidad.

Garantizar la seguridad alimentaria, la nutricion y la salud publica, asegurandose que todos
tengan acceso a un producto inocuo, nutritivo y sostenible.

o Preservar la asequibilidad del producto al tiempo que se generan beneficios econdmicos mas
justos, fomentando la competitividad del sector, de suministro de la UE y de promover el
comercio justo.

Labores desde el sector de los AO para reducir la dependencia de plaguicidas y antimicrobianos, del uso
de fertilizantes, del aumento de la agricultura organica, de la mejora del bienestar animal y la lucha por
la reversidn de la pérdida de la biodiversidad (ej. Olivares Vivos)

Difusidn de las propiedades saludables aprobadas por la reglamentaciéon comunitaria. Ventajas del
consumo de los aceites de oliva europeos como la grasa mas saludable. Beneficios para la salud
derivados del consumo de aceites de oliva basandose estrictamente en las alegaciones permitidas
siguiendo la legislacion del pais de destino en este caso de Terceros Paises, México (se espera de la
agencia que proporcione esta legislacion actualizada y con fuentes oficiales).

Explicar por qué son saludables los aceites de oliva. Sin perjuicio del articulo 4, apartado 3, la
informacion sobre las cualidades nutritivas de los aceites de oliva debe basarse en datos cientificos

O O O O
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generalmente reconocidos y cumplir los requisitos establecidos en la Directiva 2000/13/CE del

Parlamento Europeo y del Consejo (1)

o Se ha demostrado que la sustitucion de grasas saturadas por grasas insaturadas en la dieta
disminuye/reduce el colesterol en la sangre. Una tasa elevada de colesterol constituye un factor
de riesgo de cardiopatias coronarias. Reglamento (UE) N2 1226/2014 de la Comision de 17 de
noviembre de 2014.

o Lavitamina E contribuye a la proteccion de las células frente al dafio oxidativo.

o Los polifenoles del aceite de oliva contribuyen a la proteccion de los lipidos de la sangre frente al
dafio oxidativo.

-Transmitir las categorias reconocidas por la UE de los distintos aceites de oliva y sus usos en cocina,
incluyendo la versatilidad para adaptarse a las distintas cocinas del mundo y a las distintas utilizaciones

culinarias.
= AOVE
= AOV
= AO

- Eluso diario de los aceites de oliva europeos en la dieta como forma de procurar una vida sana y equilibrada.
Seguir la dieta mediterrdnea por sus beneficios en la salud, y la riqueza y variedad de su sabor y sus usos. (La
dieta mediterranea es considerada por la UNESCO, Patrimonio inmaterial de la Humanidad por todas estas
razones).

7. Estrategia

Aceites de Oliva de Espafia tiene prevista la implementacidn de la estrategia Olive Oil World Tour*, como programa
cofinanciado de 3 afios de la Union Europea, en dos mercados distintos, Alemania y UK** que tendra una duracién
de 36 meses desde su arranque (momento a determinar dada la situacion actual motivada por la pandemia). Este
programa dara continuidad al desarrollado bajo la misma estrategia creativa, OOWT, en EE.UU., M| europeo (Bélgica,
Paises Bajos, UK, Espafia y Alemania) y Asia (Japdn, China y Taiwan) y que se implementé de 1 de febrero de 2018 a
31 de enero de 2021.

En vista de los buenos resultados obtenidos hasta ahora, y considerando que daun tiene recorrido y puede
evolucionar ampliando alcance y resultados, el sector ha decidido apostar por activarla en un nuevo mercado:
Meéxico. Solicitamos a las agencias a concurso, por tanto, que respeten la estrategia (creativa) previamente aprobada
por la Comisién Europea, pudiendo adecuarla a este nuevo mercado y/o proponiendo una evolucidén y/o
amplificacion de la misma, que siga trabajando en alcanzar el target definido y en perseguir los objetivos marcados.
*Se adjunta estrategia Olive Oil World Tour en anexo lll.
**A la espera de confirmacion de a CE sobre UK.

La garantia de conseguir los objetivos marcados en el plazo de tiempo del programa es fundamental.

Estrategia creativa: Siguiendo la linea aprobada de OOWT, la agencia adjudicataria debera presentar adaptaciones y
evoluciones de la grafica y otras piezas para las dos anualidades, respetando siempre el reglamento del programa,
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deberd preservar por lo tanto una bolsa econdmica para cada anualidad con tal propdsito. La agencia ganadora
trabajard en la primera adaptacién una vez adjudicado el concurso.

Trabajaremos en Terceros Paises, México, con la adaptacidn del claim aprobado para Ml: LET’S COOK TOGETHER.
Join the Healthy European life Style with Olive QOils from Spain. OLIVE OILS MAKE A TASTIER WORLD.
A los nuevos criterios de valoracién. Ver punto 8.

bt * «  LET’S COOK TOGETHER!

M °
'_)f’

JOIN THE EUROPEAN HEALTHY LIFESTYLE WITH OLIVE 0ILS FROM SPAIN

OLIVE OIL MAKES A TASTIER WORLD iy

o OLIVE OILS FROM SPAIN m it e
THE EUROPEAN UNION

El disefo de actividades de promocién en cada programa cubrird los dos anos de programa, pudiendo proponer el
mix de medios con, por ejemplo, cualquiera de las actividades detalladas a continuacion, atendiendo a los informes
actualizados y con fuentes oficiales, que indiquen cual sera la prevision de consumo de medios en los mercados
objetivo en los afios de ejecucién del programa:

e Relaciones Publicas (actividades de PR, eventos de prensa, comunicacién a medios econdmicos, generalistas,
de estilo de vida, salud...)

e Website, social media (Olive Oil World Tour cuenta ya con landings que habria que adaptar a espafiol en
Meéxico, asi como perfiles sociales en Facebook e Instagram en inglés y aleman. La agencia a concurso debe
presentar su recomendacion de perfiles sociales para México). Asi mismo puede proponer una
recomendacién estratégica de mejora en la actual.

o Estas son las plataformas en las que estamos presentes actualmente con OOWT:
oliveoilworldtour.eu
instagram.com/oliveoilworldtoureu/
facebook.com/OliveQilWorldTourEU/

e Otras como aplicaciones mobile, plataformas de e-learning, webinars, etc.-
e Publicidad (Prensa, TV, Radio, Online, Outdoor, Cine, digital, programatica, paid social...)
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8.

Herramientas de Comunicacién (publicaciones, media kits, merchandise promocional, videos promocionales,
materiales audiovisuales...)

Eventos (seminarios, workshops, encuentros B2B, trainings para el sector/cocineros, actividades in colegios,
restaurant weeks, patrocinio de eventos...)

Promocidn en punto de venta (tasting days, otros: promocién en publicaciones de retailers, publicidad en
punto de venta)

Utilizacién de prescriptores adecuados y lideres de opinidon que garanticen credibilidad y empaticen con el
target. Colaboracién con influencers, firmas invitadas, blogueros, instagramers, podcast...

Criterios de valoracion*

1.- Pertinencia

Pertinencia de las medidas de informacién y promocién propuestas para los objetivos generales y
especificos enumerados en el articulo 2 del Reglamento (UE) n2 1144/2014, objetivos enumerados en el
articulo 3 de dicho Reglamento, asi como prioridades, objetivos y resultados esperados anunciados en virtud
de la prioridad temdtica correspondiente de la convocatoria

Contribucién del proyecto de informacién y promocién propuesto con los objetivos de la ambicién
climatica y medioambiental de la PAC, el Pacto Verde y las estrategias de la Granja a la Mesa, en particular
en lo que se refiere a la sostenibilidad de la produccién y el consumo.

Calidad y pertinencia del andlisis de mercado.

Coherencia en la estrategia, los objetivos especificos, grupos destinatarios y mensajes esenciales de la
accion.

Mensaje de la campaiia de la Unidon Europea.

2 - Calidad técnica y de gestién del proyecto

Seleccidon iddnea de actividades en relacion con el objetivo y la estrategia de la accidn; conjunto de
herramientas de comunicacién adecuado; sinergia entre las actividades.

Descripcion concisa de las actividades y resultados concretos.

Calidad de los métodos e indicadores de evaluacidn propuestos.

Divisién adecuada del presupuesto en relacidn con los objetivos y alcance de las actividades.

. Descripcion clara de los costes estimados y de la precisidn del presupuesto.
. Coherencia entre los costos estimados y los resultados previstos.
. Retorno de la inversion. Por actividad y total.
. Estimacion realista de persona / dia para las actividades implementadas por la agencia.
e Fees: propuesta de fees globales/locales que la agencia sea capaz de negociar.
e Organizacion y estructura de gestion del proyecto*. El equipo asignado al proyecto: servicio y equipo
especializado tanto en Espafia como en las oficinas locales mexicanas que garanticen la mejor performance.
. Mecanismos de control de calidad y gestion del riesgo*.
3- Impacto

Repercusién del proyecto a nivel de la Unién Europea.
Justificacién del nivel general de la inversion.
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*Estos puntos serdn completados y ampliados entre el organismo proponente y la agencia adjudicataria una vez
fallado el concurso.

9.- Especificidad de la campaiia

Esta campana es de promocidn genérica de los aceites de oliva y debe cumplir todos los requisitos de la convocatoria
de programas co-financiados de la Comisién Europea publicados en el Diario Oficial de la Unidn Europea del 18-11-
2019 para la subvencion de Programas simples de acciones de informacién y promocidn relativas a productos
agricolas en el mercado interior y en terceros paises de conformidad con el Reglamento (UE) 1144/2014 del
Parlamento Europeo y del Consejo (2020/C 12/07)

Las acciones de informacién y de promocion no deben estar orientadas en funcion del origen. No obstante, de
conformidad con el articulo 4, apartado 2, del Reglamento (UE) no 1144/2014, se puede mencionar el origen de los
productos bajo determinadas condiciones. Se deben establecer disposiciones para garantizar en particular que la
referencia al origen no socava el mensaje principal de la Unién de un programa.

Las acciones de informacion y de promocion no deben estar orientadas en funcion de la marca. No obstante, de
conformidad con el articulo 4, apartado 1, del Reglamento (UE) no 1144/2014, se pueden mencionar las marcas de
los productos durante determinadas acciones y bajo ciertas condiciones. La exhibicién de marcas se debe limitar a
demostraciones y degustaciones, a saber, a actividades especificamente disefiadas para aumentar las ventas, y al
correspondiente material de informacion y de promocidn expuesto durante dichas actividades especificas. Se deben
establecer disposiciones para garantizar que cada marca tiene la misma visibilidad y que su presentacion grafica es
mas pequefia que la del mensaje principal de la Unidn para la campana. Para garantizar que se mantiene la
naturaleza no orientada a la marca de las acciones, se deben establecer disposiciones para garantizar que se exhiben
varias marcas, excepto en circunstancias debidamente justificadas, y que la superficie dedicada a las marcas se limita
a un porcentaje maximo de la zona de comunicacién (pudiendo las marcas ocupar exclusivamente hasta un 5% del
total del espacio visual).

En los siguientes enlaces podra encontrarse informacion detallada sobre este tipo de programas de promocién, asi
como la legislacidn aplicable: http://ec.europa.eu/agriculture/promotion en
https://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/opportunities/index.htm

10.-  Otros requisitos
a. En el disefio de la propuesta deberan incluirse sistemas de evaluacidon y medicién de resultados
obtenidos.

b. Los derechos de propiedad intelectual o industrial que recaigan sobre las creaciones publicitarias o
promociones realizadas seran cedidos en exclusiva a las partes cofinanciadoras de la campana.
Consecuentemente, la agencia deberd poner a disposicion de las partes en el soporte y calidad
adecuados para su reproduccidn todas las creaciones realizadas durante la campafia. Las partes
podran en todo tiempo reproducir todos los resultados de todas las actividades de la agencia
relativas a esta campafia y utilizarlos bajo su propio nombre
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c. Elformato oficial de presentacidn de la propuesta seleccionada en la web de la UE debe ser un

documento PDF de 40 paginas. Las paginas que superen el limite de extensidén no seran tenidas en
cuenta, por tanto, es necesario incluir todos los cuadros dentro de dicho limite. El tamafio de letra
minimo permitido es de 11 puntos. La pagina, tamafio A4, y todos los margenes (superior, inferior,
izquierdo y derecho) deberan ser de al menos 15 mm (sin incluir las cabeceras o los pies).
Obligatoriamente se enviaran en inglés.

d. Para la presentacién a la Interprofesional, la agencia puede presentar el/los formato/s que considere
mas adecuado/s, debiendo incluir, preceptivamente, un documento completo y detallado en Word,
con las caracteristicas previamente descritas, con una extension maxima de 40 paginas para el topic
Terceros Paises-Ameéricas: México, en espaiiol y en inglés, que deberd constar, al menos, de la
siguiente informacién:

Portada (1 pagina)
i. Estrategia de la accidon (Parte B. Seccién 4 del formulario)
ii. Descripcion de las actividades y analisis del desglose presupuestario (Parte B. Seccién 6 del
formulario)
iii. Indicadores y medidas de resultados (Parte B. Seccién 7 del formulario)
iv. Informacién adicional: equipo del organismo de ejecucién y cronograma del programa en
una sola pagina (Parte B. Seccion 9 del formulario)
El nimero de pdginas se ha establecido en base al espacio consumido por contenidos necesarios del
formulario que trabajamos in house.
e. Laagencia facilitara en una carpeta adjunta la versidn editable (tablas en formato original editable)

11. Qué se espera de la/s agencia/s

El Planteamiento del plan de medios estratégico mas eficaz y eficiente posible para el consumidor objetivo en el
mercado designado, dividido en medios propios, ganados y pagados, con el fin de ofrecer:

a. Mayor conocimiento de los Aceites de Oliva europeos entre los actuales usuarios de aceites de
oliva en México.
b. Mayor preferencia por los aceites de oliva europeos (origen como primer motor de decision)

El plan de medios propuestos podra someterse a valoracion por un organismo externo, con el fin de constatar las
mejores opciones de contratacion y una auditora posterior.

12. Entregables*:
-Materiales informativos: (investigaciones, andlisis, mediciones estadisticas), reportes de actividades y resultados.
-Materiales estratégicos: estrategia de medios, planificaciones de SoMe y digitales.
-Produccidn: propuesta de materiales graficos, audiovisuales, desarrollos y aplicaciones, herramientas para
ejecuciones.
- Medicion: Planteamiento de objetivos, resultados estimados, metodologias e informes de medicién, fuentes y
valoracion.
- Presupuesto estructurado por acciones, claramente diferenciadas para cada uno de los dmbitos geograficos. Tabla
resumen global y tablas desglosadas para cada una de las actividades con presupuesto detallado.
- Retrotiming y cronograma de acciones.
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* Una vez realizado el fallo y aprobada la estrategia, se definird la periodicidad de los informes y los datos necesarios
que deberdn incluir.

13. Presupuesto y duracion de las actuaciones

TP- Américas: México [duracion [localizacion Presupuesto total programa

2 afios MXDF, Monterrey Guadalajara 3.700.000€
(opcional)

La distribucién presupuestaria sera del 75% en MXDF y el 25% en Monterrey. Incluir Guadalajara solo para acciones
digitales.
La ejecucidn de las acciones planteadas serd de 24 meses a partir de su inicio en 2022, una vez se firme el contrato.

14. Plazos

Las agencias deberdn comunicar por escrito la aceptacién de participacion en la convocatoria antes de los 30 dias
naturales desde la publicacién de la convocatoria, siendo el ultimo dia el 27 de febrero de 2021.

Las propuestas deberdn enviarse via correo electrdnico a r.diaz@aceitesdeolivadeespana.com antes del 27 de marzo
de 2021.

Si se considerara necesario, se convocara a presentacién telematica a la short-list, en cuyo caso le serd comunicado.
La Agencia o Agencias Adjudicatarias trabajaran con el organismo proponente de cara a ajustar y completar cuanto
sea necesario en la propuesta para su presentacién a la CE.

El plazo de presentacion de la propuesta seleccionada a la CE finaliza el 25 de abril de 2021 a las 17:00h.

15. Adjudicacion
La adjudicacion se realizara en el plazo maximo de 10 dias naturales desde la finalizacién del analisis y evaluacion de
las propuestas. El concurso podria declararse desierto si ninguna de las propuestas cumpliese con los requisitos
deseados.

En caso de que el programa cofinanciado no consiguiera la subvencidon de la UE, la OIAOE quiere desarrollar
igualmente una estrategia de promocion en México, con fondos propios, inicialmente de 6 meses de duracién y
sujeta a una posible ampliacién de tiempo y presupuesto a criterio de OIAOE. Por este motivo se espera que la
agencia presente una segunda propuesta paralela, que se activaria en el supuesto mencionado (recordar que se
evaluaran ambas propuestas de forma independiente y que el fallo de una no implica que se adjudique a la misma
agencia la segunda) y que responda al siguiente briefing:
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BRIEFING 2, PARA 1 PROGRAMA PROMOCION DE AOE, DE 6 MESES DE DURACION, EN MEXICO

1. Presentacion del Organismo proponente
Ver briefing 1.

2. Organizacion Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol
Ver briefing 1.

3. Pais objetivo

El pais objetivo para esta campaiia es México, concentrando las acciones en MXDF.
Para este programa se debe tener siempre en cuenta el publico objetivo al que queremos alcanzar en la ciudad de
destino.

4. Publico objetivo
Ver briefing 1

5. Objetivos de la campaiia

La campafia tiene como objetivos principales claramente diferenciados:
- Incentivar la compra y consumo de los Aceites de Oliva de Espaia difundiendo sus bondades. Que sean
percibidos como los de mayor calidad en el mundo.

Reforzar el awareness de “los aceites de oliva espanoles”, potenciando las ventajas que aportan a sus consumidores,
sus atributos y sus distintos usos.

Objetivos cuantitativos para los 2 afios de programa:
o Aumentar la consideracidn/intencion de compra sobre los Aceites de Oliva de Espafia un 3%
o Aumentar la notoriedad/conocimiento de los Aceites de Oliva de Espafia un 2.9%.

*Son incrementos en puntos porcentuales.
6. Mensajes

- Espafia produce una de cada dos botellas de aceite de oliva que hay en el Mundo. Espafia es lider
mundial en calidad, produccién y exportacion de aceites de oliva. En pocos sectores podemos decir lo
mismo.

- Espafia cuenta con el mayor olivar del planeta. Un mar de mas de 300 millones de olivos, en una
superficie total de olivar de almazara de 2,6 millones de hectareas. Es lider mundial en superficie de
olivar cultivado con criterios de sostenibilidad medioambiental (olivar ecoldgico y produccion integrada,
gue suponen mas de 600.000 hectareas del olivar espafiol).
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- Los aceites de oliva de Espana son un pulmén para el planeta: una eficaz barrera contra el cambio
climatico. fijan en el suelo y en el arbol 10 kilos de CO2 por cada kilo de aceite producido.

- El sector del aceite de oliva contribuye a luchar contra la despoblacién. Para hacernos una idea, da
empleo directo a mas de 300.000 familias

- La produccidn de aceite de oliva se remonta a mas de 3.000 afos de antigliedad

- En Espafia hay mas de 200 variedades de aceite de oliva. Las mas conocidas son: Arbequina, Hojiblanca,
Cornicabray Picual.

- El aceite de oliva contribuye a reforzar y potenciar el European green deal y la estrategia de la granja a la
mesa (

- del producto al tiempo que se generan beneficios econdmicos mas justos, farm to fork). Esta estrategia
tiene como objetivo acelerar nuestra transicidon en un sistema alimentario sostenible. Explicar como el
sector completo de los Aceites Oliva de Espafia contribuye a través de sus productores, trasformadores y
exportadores a:

- Tener un impacto ambiental neutro o positivo.

- Ayuda a mitigar el cambio climatico y a adaptarse a sus impactos.

- Revertir la pérdida de biodiversidad.

- Garantizar la seguridad alimentaria, la nutricién y la salud publica, asegurandose de que todos tengan
acceso a un producto inocuo, nutritivo y sostenible.

- Preservar la asequibilidad fomentando la competitividad del sector, de suministro de la UE y de
promover el comercio justo.

- Labores desde el sector de los AOE para reducir la dependencia de plaguicidas y antimicrobianos, del uso
de fertilizantes, del aumento de la agricultura organica, de la mejora del bienestar animal y la lucha por
la reversidn de la pérdida de la biodiversidad (ej. Olivares Vivos)

- Difusidn de las propiedades saludables aprobadas por la reglamentacion del pais de destino México.
Ventajas del consumo de los aceites de oliva de Espafia como la grasa mas saludable. Beneficios para la
salud derivados del consumo de aceites de oliva basdndose estrictamente en las alegaciones permitidas
siguiendo la legislacion del pais de destino en este caso de Terceros Paises, México (se espera de la
agencia que proporcione esta legislacidn actualizada y con fuentes oficiales).

- Los aceites de oliva de Espaia tienen beneficios saludables probados cientificamente y reconocidos
internacionalmente por su alto contenido en acidos grasos monoinsaturados, asi como por la presencia
de compuestos como los polifenoles y la vitamina E

- El estudio PREDIMED, la mayor fuente de conocimiento cientifico sobre los beneficiosos del consumo de
la Dieta Mediterranea, evidencia este modelo de alimentacion rico en aceite de oliva virgen extra,
porque ayuda a reducir el riesgo de padecer accidentes cardiovasculares como el infarto o el ictus hasta
en un 30%, o la diabetes.

- Sin aceites de oliva no existiria Dieta Mediterranea y por supuesto nuestra gastronomia no seria igual de
rica, variada y sana. El informe Bloomberg Healthiest Country Index asegura que Espaia es el pais mas
saludable del mundo gracias, en buena medida, a las bondades de nuestra dieta. El informe avanza
también que en 2040 Espaia serd el pais con mas esperanza de vida del mundo.
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- Transmitir las categorias comerciales presentes en los puntos de venta mexicanos, y sus usos en cocina,
incluyendo la versatilidad para adaptarse a las distintas cocinas del mundo y a las distintas utilizaciones

culinarias
o AOVE prioritario en un 80%
o AO

- Eluso diario de los aceites de oliva de Espaia en la dieta como una forma de vida sana y equilibrada.
Seguir la dieta mediterrdnea por sus beneficios en la salud, y la riqueza y variedad de su sabor y sus usos.
(La dieta mediterranea es considerada por la UNESCO, Patrimonio inmaterial de la Humanidad por todas
estas razones).

- Todos los aceites de oliva pueden utilizarse como ingrediente y soporte de cualquier técnica culinaria y
en cualquier cultura gastrondmica internacional. Se trata de uno de los ingredientes mds versatiles que
vais a encontraros en la cocina, con un rendimiento sorprendente, capaz de potenciar sabores, resaltar
cualquier presentacion, su capacidad de texturizar en emulsién fria o caliente, en reposteria o
simplemente en crudo.

- Los aceites de oliva son la grasa mas indicada para la fritura puesto que son capaces de soportar altas
temperaturas sin degradarse. Cuando se frie con aceites de oliva se crea una capa superficial fina y
consistente, crujiente y dorada, que impide que el alimento absorba mds aceite, al mismo tiempo que
permite que éste retenga toda su jugosidad, resultando alimentos mucho mas apetitosos, y sin
disminucién su valor nutritivo. Ademds, como el producto apenas penetra en el alimento, éste resulta
mas ligero y digestible. Esto redunda en menores tiempos de cocinado, menor destruccidn de vitaminas
en los alimentos. Implica, ademds, un ahorro econdmico ya que podras reutilizar los aceites mayor
cantidad de veces con plenas garantias.

7. Estrategia

Las agencias plantearan la propuesta que consideren mas adecuada para la consecucion de los objetivos planteados
llegando a los targets indicados.

La propuesta mostrara una o varias estrategias creativas, claras y disefiadas para conseguir los objetivos presentados
en este briefing, teniendo en cuenta los targets indicados, y que tendria una duracidon de 6 meses, que estarian
sujetos a valoracion y podrian extenderse en tiempo y presupuesto si OIAOE asi lo considerase. De la/s propuesta/s
creativa/s se espera que sea disruptiva, atractiva, diferenciada y adecuada al mercado mexicano. La agencia
adjudicataria deberd presentar propuesta de la gréfica y/o otras piezas AV para el periodo inicial de 6 meses,
respetando siempre el libro de estilo de AOE. (anexo 4)

Se espera ademas un plan de medios adecuado a la/s estrategia/s creativa/s, y que incluya una recomendacion
concreta sobre como centralizar recursos y optimizar resultados en MXDF, teniendo siempre en cuenta los objetivos

A alcanzar, los publicos objetivo a los que queremos impactar y los mensajes que queremos trasladar. Nos gustaria
entender el racional que hay detrds de esa recomendacion.
La garantia de conseguir los objetivos marcados en el plazo de tiempo del programa es fundamental.
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El disefio de actividades de promocion del programa cubrird los 6 meses de periodo marcado, esperando que la
agencia determine la recomendacién temporal mds adecuada en el aifio 2022, atendiendo a los informes
actualizados y con fuentes oficiales, que indiquen cual sera la prevision de consumo de medios en los mercados
objetivo en los afios de ejecucién del programa, pudiendo proponer el mix de medios y acciones con, por ejemplo,
cualquiera de las actividades detalladas a continuacidn:

8.

Relaciones Publicas (actividades de PR, eventos de prensa, comunicacion a medios econdmicos, generalistas,
de estilo de vida, salud...)

Website, social media (AOE cuenta con una pagina en espaiol, aceitesdeolivadeespana.com y con
plataformas sociales tambien en espafiol en Facebook, twitter, Instagram, Pinterest y youtube.

Otras como aplicaciones mobile, plataformas de e-learning, webinars, etc.-

Publicidad (Prensa, TV, Radio, Online, Outdoor, Cine, digital, programatica, paid social, ...)

Herramientas de Comunicacién (publicaciones, media kits, merchandise promocional, videos promocionales,
materiales audiovisuales, ...)

Eventos (seminarios, workshops, encuentros B2B, trainings para el sector/cocineros, actividades in colegios,
restaurant weeks, patrocinio de eventos...)

Promocién en punto de venta (tasting days, otros: promocién en publicaciones de retailers, publicidad en
punto de venta)

Utilizacién de prescriptores adecuados y lideres de opinidon que garanticen credibilidad y empaticen con el
target. Colaboracién con influencers, firmas invitadas, blogueros, instagramers, podcast, dietistas,
nutricionistas, médicos, académicos...

Criterios de valoracion

Mensaje espaiiol de la campafia. La campafia debe claramente transmitir el origen Espafia unido al liderazgo mundial

de los Aceites de Oliva de Espana.
Calidad técnica del proyecto

A) Calidad y pertinencia del analisis de mercado.

B) Adecuacion de la estrategia del programa, objetivos y mensajes clave.

C) Seleccidn adecuada de las actividades con respecto a los objetivos y la estrategia del programa, la
mezcla de comunicacién equilibrada y la sinergia entre las actividades.

D) Descripcidn concisa de las actividades.

E) Calidad de los métodos e indicadores de evaluacién propuestos.

Calidad de gestion

A) Organizacién y estructura de gestion del proyecto. El equipo asignado al proyecto: servicio y equipo

especializado tanto en Espafia como en las oficinas locales mexicanas que garanticen la mejor performance.

B) Mecanismos de control de calidad y gestidn del riesgo.

Rentabilidad

A) Retorno de la inversion. Por actividad y total.
B) Division adecuada del presupuesto en relacion con los objetivos y alcance de las actividades.
C) Coherencia entre los costos estimados y los entregables.
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D) Estimacidn realista de persona / dia para las actividades implementadas por la agencia.

E) Fees: propuesta de fees globales/locales que la agencia sea capaz de negociar.

10.- Otros requisitos

a. Los derechos de propiedad intelectual o industrial que recaigan sobre las creaciones publicitarias o
promociones realizadas seran cedidos en exclusiva a OIAOE. Consecuentemente, la agencia deberd
poner a disposicién de las partes en el soporte y calidad adecuados para su reproduccion todas las
creaciones realizadas durante la campaia. Las partes podran en todo tiempo reproducir todos los
resultados de todas las actividades de la agencia relativas a esta campaia y utilizarlos bajo su propio
nombre.

b. Parala presentacion, la agencia puede presentar el/los formato/s que considere mas adecuado/s, no
superando en ningun caso 40 diapositivas/paginas

11. Qué se espera de la/s agencia/s
El Planteamiento del plan de medios estratégico mas eficaz y eficiente posible para el consumidor objetivo en el
mercado designado, dividido en medios propios, ganados y pagados, con el fin de ofrecer:

a. Mayor conocimiento de los Aceites de Oliva de Espafia entre los actuales usuarios de aceites de
oliva en México.
b. Mavyor preferencia por los Aceites de Oliva de Espafia (origen como primer motor de decisidon

ligado al liderazgo mundial de AOE en calidad, produccidn y exportacion)

El plan de medios propuestos podra someterse a valoracion por un organismo externo, con el fin de constatar las
mejores opciones de contratacién y auditoria posterior

12. Entregables*:
- Materiales informativos: (investigaciones, analisis, mediciones estadisticas), reportes de actividades y resultados.
- Materiales estratégicos: estrategia de medios, planificaciones de SoMe vy digitales.
- Produccién: propuesta de materiales graficos, audiovisuales, desarrollos y aplicaciones, herramientas para
ejecuciones.
- Medicion: Planteamiento de objetivos, resultados estimados, metodologias e informes de medicién, fuentes y
valoracion.
- Presupuesto estructurado por acciones, claramente diferenciadas. Tabla resumen global y tablas desglosadas para
cada una de las actividades con presupuesto detallado de cada concepto.
- Retrotiming y cronograma de acciones.

* Una vez realizado el fallo y aprobada la estrategia, se definird la periodicidad de los informes y los datos necesarios
que deberdn incluir.
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13. Presupuesto y duracion de las actuaciones

duracién localizacion Presupuesto total

TP: México 6 meses MXDF 800.000€

Esperamos de las agencias un planteamiento de la distribucién presupuestaria en base a las actividades planteadas.

La ejecucion de las acciones planteadas tendrd lugar en 2022 y se solicita recomendacién argumentada de la
temporalidad por parte de la agencia.

14. Plazos
Este briefing se activara solo en caso de no haberse conseguido la cofinanciacién para la propuesta del Briefing 1.
En ese caso, se activara el concurso para el briefing 2 el mismo dia de notificacién de la resolucién de la CE sobre
briefing 1, se darad una semana de plazo desde su activacion para confirmar participacién en el concurso y 3 semanas
de plazo desde dicha activacion para el envio de la propuesta.

Se confirmaran las fechas una vez notificada la resolucion de la CE.

Las propuestas deberdn enviarse via correo electrénico a r.diaz@aceitesdeolivadeespana.com

Si se considerara necesario, se convocara a presentacién telematica a la short-list, en cuyo caso le serd comunicado.
15. Adjudicacién
La adjudicacién de este concurso se fallard 10 dias después de la fecha limite de recepcién de propuestas.

El concurso se podra declarar desierto si ninguna de las propuestas cumpliese con los requisitos deseados.

15



mailto:r.diaz@aceitesdeolivadeespana.com

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Anexo |
Informacion sobre la actividad de promocidn de Aceites de Oliva de Espaiia

Hasta el momento se han puesto en marcha distintas campafias de promocion —nacionales e internacionales-. La
organizacién ha estado presente en mas de 18 de paises, tanto en mercados maduros (Espafia, Francia, Alemania,
Reino Unido, Bélgica, Holanda, Polonia, Republica Checa, EE. UU, Japén y Australia), como emergentes (Brasil,
Meéxico, Rusia, China, Taiwan, India e Indonesia).

Aceites de Oliva de Espaiia vela por ofrecer al consumidor un alimento saludable con las mdaximas garantias de
calidad y seguridad, ademds desde la Interprofesional también se impulsan programas de |+D+i con el fin de
potenciar procesos de innovacidon en todos los dmbitos: cultivos, transformacién, consumo, salud, mercados, usos
culinarios, etc. y se realizan actividades de seguimiento de mercados.

Una amplia relacién de materiales y documentos relativos a las actividades desarrolladas por la Interprofesional y
Aceites de Oliva de Espaiia esta disponible en la web www.aceitesdeolivadeespana.com (con acceso a versidn en
distintos idiomas). Desde ella podéis visitar los perfiles sociales activos en Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest,
Youtube, Youku, Wechat y Weibo en Espafa, EE.UU., Brasil, México, UK, Francia, Alemania, Rusia, Japdn, Australia,
India, Indonesia, y China.

Anexo Il
1. El mercado de los aceites de oliva en México.

México se encuadra claramente en el grupo de paises del mundo con un consumo bajo de aceites de oliva. En
concreto unas 15.000 toneladas en 2019 segun las estimaciones del Consejo Oleicola Internacional. Eso nos da un
consumo medio per cdpita de unos 100 gramos por persona al afio. Un dato muy bajo que contrasta con las cifras
gue encontramos en otros paises americanos como Canadd o Estados Unidos que ya registran un consumo medio
por encima del kilo per cdpita al afo. O incluso Brasil, que se acerca al medio kilo por persona y afio. Dentro de los
mercados de América que mas aceites de oliva importan, su ritmo de crecimiento es inferior al de otros mercados.
En los ultimos 30 afos, el consumo se ha multiplicado por tres en este pais. Mientras, en Brasil lo hacia por siete y en
Canadd por cinco. México es un mercado que esta retrocediendo ligeramente en los ultimos cinco afios, como
demuestran las estadisticas de importaciones que recopila la Secretaria de Economia del Gobierno de México. Por lo
gue es sumamente importante reactivar el mercado con acciones de informacién y promocion.
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México Importaciones

Articulo: 1509, Aceite De Oliva Y Sus Fracciones, Incluso Refinado, Pero Sin Modificar Quimicamente

Series anuales 2014 - 2019

Cantidades en Toneladas

Evolucion de las

Pais socio importaciones en % 2014-
2014 2015 2016 | 2017 2018 | 2019 2019
Importaciones totales 15.113 | 16.189 | 15.940 | 14.286 | 15.704 | 12.755 -16%
Espafia 12.470 | 14.021 | 13.957 | 12.475 | 13.900 | 11.384 -9%
Italia 2.120 | 1.513 | 1.348 | 1.304 | 1.139 784 -63%
Estados Unidos 136 213 169 154 240 440 224%
Tunez 87 233 232 99 205 84 -3%
Portugal 2 73 69 113 38 32 1500%
Chile 92 65 63 51 55 25 -73%
Argentina 18 22 43 55 71 6 -67%
Francia 4 11 13 16 12 0 -100%
Grecia 118 33 18 16 25 0 -100%
Turquia 26 2 2 0 0 0 -100%

Eso ocurre mientras en el resto del mundo sigue creciendo a buen ritmo el consumo de aceites de oliva. Estos datos,
ademas, nos permiten comprobar el absoluto dominio que Espafia ejerce en el mercado mexicano, tanto en
cantidades de aceites de oliva exportados, como en valor. De hecho, en 2019, los aceites de oliva espafioles
supusieron el 89,25% de las importaciones totales de este pais. En este caso si que apreciamos una evolucion, ya
que, en una década, Espafia ha logrado incrementar su penetracion en ese mercado en mas de nueve puntos,
pasando el 80% en 2010, a superar el 89% del ultimo ejercicio. Eso convierte a México en el mercado mas fiel para
nuestros aceites. Y eso que el precio unitario de los Aceites de Oliva de Espafa ha crecido mas de un euro en el
periodo analizado, pasando de los 2,75 euros por kilo de 2014 a los 3,77 euros de 2019. De hecho, el incremento en
el precio explica la favorable evolucidn

del valor de las ventas en ese mercado, que pasaron de 45 millones de euros en 2014 a 49 en 2019. Cabe destacar el

dominio absoluto de los aceites europeos en ese mercado. De hecho, el segundo proveedor de aceites es Italia.
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México Importaciones
Articulo: 1509, Aceite De Oliva Y Sus Fracciones, Incluso Refinado, Pero Sin Modificar Quimicamente
Series anuales 2014 - 2019
Cantidades en Euros Evolucion del
Pais socio valor en %
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2014-2019
Importaciones 9%
totales 45.380.618 | 61.968.872 | 63.599.930 | 60.102.396 | 66.728.215 | 49.302.812
Espaiia 34.334.757 | 51.105.865 | 53.196.354 | 50.730.852 | 56.687.999 | 42.902.736 25%
Italia 9.220.857 | 7.921.083 | 7.015.802 | 6.503.976 | 6.176.272 | 4.010.057 -57%
Estados Unidos 699.924 904.229 | 1.099.574 | 992.532 | 1.595.291 | 1.714.866 145%
TUnez 211.401 937.812 978.977 484.661 926.712 339.879 61%
Portugal 24.733 361.357 365.964 504.267 214.748 147.945 498%
Chile 340.862 331.466 340.035 284.686 304.312 151.235 -56%
Argentina 92.097 145.553 267.182 307.997 369.198 31.531 -66%
Francia 22.395 63.655 99.777 142.610 125.322 4.564 -80%
Grecia 241.225 168.226 93.039 99.537 139.920 0 -100%
Turquia 94.518 7.658 11.912 41 1.256 0 -100%

La Oficina Econdmica y Comercial de la Embajada de Espafia en México elaboré un informe a finales de 2017 titulado
“El mercado del aceite de oliva en México” que nos permite conocer las peculiaridades de ese mercado, empezando
por el tipo de cliente de este producto que forma parte de “un segmento poblacional especifico de renta media-alta,
asi como la poblacién espafola o de ascendencia espafiola, generalmente también con un alto poder adquisitivo,
gue vive en México”. Porque, la percepcion que se tiene de este producto en México es el de un alimento caro, en
un mercado muy sensible al precio. De hecho, segun los datos de Euromonitor, recogidos en este informe, en 2015
los aceites de oliva supusieron el 1,16% de todos los aceites y grasas comercializados en ese mercado en volumen y
el 5,39% en valor. Al mismo tiempo, el informe confirma la buena imagen de los alimentos espafioles en el ese pais,
en particular los aceites de oliva: “Por ello, el aceite de oliva espafiol en México estd introducido en todos los canales
de distribucidn alimentaria y goza de gran reconocimiento y de gran prestigio entre los consumidores mexicanos, lo
gue ayuda de manera muy significativa a la entrada de nuevas marcas espanolas”.

El informe analiza cuales han de ser las principales estrategias para incrementar la penetracion del producto entre la
poblacién. Destaca especialmente la salud como gran argumento de ventas: “La principal herramienta de
comunicacién es hablar de la salud y resaltar los multiples beneficios del aceite de oliva para la misma (ayuda a

18



ACEITES DE OI:_!VA
DE ESPANA
reducir el nivel de colesterol, disminuye el riesgo de infarto, disminuye la acidez gdstrica, regula el transito intestinal,

aporta mas vitamina E que otros aceites vegetales, etc.,)”. Los autores del estudio estan convencidos que esta es la
estrategia ganadora en un pais que ocupa el primer lugar a nivel mundial en cuanto a obesidad infantil y el segundo
en adultos. Entre las grandes debilidades del producto, destacan la falta de cultura de su uso. Los consumidores se
limitan a emplear el virgen extra como aderezo en frio y apenas se emplea en la elaboracién de platos en caliente.

Finalmente, el estudio destaca que el turismo es un nicho particularmente interesante para la introduccion del
producto en ese mercado. De hecho, la oferta de restaurantes que elaboran dieta mediterrdnea ha crecido con
mucha fuerza en los ultimos afos.

A pesar del dato de crecimiento de 2019, las esperanzas estaban puestas en una reactivacion de la economia en
2020 con previsiones que inicialmente se situaban entorno al 1,5-2,5%.Sin embargo, la pandemia del
coronavirus junto con la caida de los precios del petréleo (los ingresos publicos son muy dependientes del petrdleo,
aproximadamente 20%) terminaron con las moderadamente optimistas previsiones que habia para México, igual
qgue ha sucedido en el resto del mundo, y aunque todavia es pronto para hacer estimaciones, la mayoria de las
agencias y analistas coinciden en una caida del PIB del 8% o mayor.

También parece haber consenso en que se producird una recuperacién en "v" y que podria observarse una tendencia
positiva en el tercer o cuarto trimestre a pesar de que se estima que sera débil y gradual tras una contraccién de 2
digitos del PIB del segundo trimestre. En cualquier caso, es evidente que la afectacion serd asimétrica por sectores y
regiones.

Andrés Manuel Lopez Obrador sefialaba al principio de su administracidon que esperaba cerrar su sexenio creciendo
al 6% y con un promedio del 4% aunque, es muy complicado que esas previsiones se cumplan tras la crisis
econdmica global que se ha desencadenado como consecuencia de las medidas de aislamiento y paralizacién de la
actividad tomadas por el coronavirus. Juega a favor de México la entrada en vigor el 1 de julio de 2020 del T-MEC
que, gracias a la vinculacidon econdmica existente entre México y EEUU, podria contribuir a impulsar y apoyar la
actividad econémica en los préximos meses.

Con el horizonte puesto en 2021 el FMI pronostica un crecimiento de 3,3% en linea con el 3% previsto por la OCDE
(previsiones julio 2020).

Por supuesto las circunstancias actuales en el contexto de la pandemia han alterado los habitos de consumo y

tendremos que esperar para ver cuales serdn las circunstancias en 2022 cuando comenzase este programa,
idealmente con toda la poblacién vacunada y una tedrica vuelta a la normalidad pre Covid 19.
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