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[dentidad
basica

A continuacién se describe y normaliza la marca
y se establecen los elementos comunes

que constituyen su nueva identidad visual.

Es importante insistir en la necesidad

de una correcta y minuciosa aplicacion de estas

normas basicas de disefio para lograr que
la identidad perdure.
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El simbolo

El simbolo es un elemento fundamental

en la composicion de nuestra marca.

Destaca por su pregnancia y capta la atencion
del observador gracias a su simplicidad,
equilibrio y estabilidad.

Representa la sintesis de la oliva, materia

prima de nuestro producto, y en su interior

encontramos su esencia, el aceite de oliva.

Es, ademds, la inicial de oliva (espafiol)
y de olive oils (inglés).
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La marca

La marca de Aceites de Oliva de Espafia

se expresa de una manera sencilla, directa
y moderna, y esta disefiada con el propdsito
de otorgar una imagen sélida y de difusion
de Ia nueva identidad.

La marca es la unién entre sfmbolo

y logotipo y permite su identificacién
de manera léxica y visual. El simbolo
es el elemento grafico que nos vincula
directamente al concepto de aceite

y su valor saludable.

El logotipo es la resolucién tipogréfica
de la marca verbal y ha sido construido
a partir de las tipograffas Vegur Bold

y Centro Slab Pro Black. La conjuncién
de ambas tipografias busca el equilibrio
entre tradiciéon y modernidad.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Variantes

normalizadas

Se normalizan dos variantes horizontales
de la marca concebidas para ser usadas

en tamafios pequefios y/o soportes alarga-

dos (rétulos, ldpices, pinceles, etc.).

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA DE ESPANA
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Criterios
de construccion

Las marcas han sido creadas siguiendo

unas pautas de construccién determinadas,

que se muestran a continuacion.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA DE ESPANA
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Idiomas

ACEITES DE OLIVA OLIVE OILS OLIVENOLE AUS HUILES D'OLIVE
DE ESPANA FROM SPAIN SPANIEN D’ESPAGNE

AZEITES DE OLIVA OJINBKOBOE MACJIO I e 3 ARAVE
DA ESPANHA M3 UCITAHUHU PR BESF H b0 R,
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Colores
corporativos

Se presentan los colores corporativos
y la proporcién aproximada que deben
mantener entre ellos.

El blanco es un color muy importante

en la imagen de Aceites de Oliva de
Espafia, por lo que se destinara una mayor
proporcién del espacio disponible a este
color. El amarillo y el negro comparten
importancia, y su uso exacto dependera
del soporte en cuestién.

1/2
blanco

1/4
amarillo

Pantone 114

Oc 4m 87y Ok
249r 22.2g 66b
html FODE42
vinilo Avery 901

Pantone Pro. Black
Oc Om Oy 100k

30r 30g 30b
html 1E1E1E
vinilo Avery 951
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ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA

Reproduccion en color

Criterios
de reproduccion

Se especifican las adaptaciones
de la marca para tener la mayor
percepcion posible de los diferentes

Reproduccion en gris

tipos de fondo en que deberd actuar.

La marca se reproducird siempre que sea

posible en color, con la imagen del aceite.

Se procurard su aplicacién sobre fondo

blanco. Cuando el sisterna de irmpresisn ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA
’ p DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA

no permita 4 tintas, se prescindira
de la imagen del aceite.

Se normaliza la reproduccién en grises y en
pluma solamente para las ocasiones en las Reproduccion en pluma
que el sistema de impresion lo requiera.

Reproduccion sobre imagen corporativa

2
=
Encima de la imagen corporativa del acei- i) ;
te, se aplicard la marca en pluma negro. s © i : |
OE o
L
ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OLIVA ACEITES DE OCI;IVA
DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA~
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Reproduccion
sobre color

La marca solo se reproducird con la imagen
del aceite sobre fondo blanco o amarillo
corporativo (pantone 114).

Encima de cualquier otro fondo de color se

aplicard la marca en pluma blanco (sobre
fondo oscuro) o negro (sobre fondo claro).

o990

O~0
%

©
QQ

O,
©

o2

%

©
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Reproduccion
sobre imagen

En caso de existir una imagen de fondo se
aplicard la marca en pluma blanco o negro,
segun el color de fondo y procurando siem-
pre una 6ptima legibilidad.

.
'4

3"

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

“

ACEITES BE OLIVA
DE: ESPANA

Vo
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Visibilidad
de la marca

Tamano minimo

777777 6 mm 7”0 ACEITES DE OLIVA DE ESPANA
Los elementos graficos han sido definidos para -
que func~1onen tant~o en tamafos grandes como carsoroun . ‘O scarsos o
en tamafnos pequenos. DE ESPANA

El tamafio minimo al que se puede reducir
la marca garantiza su correcta legibilidad
y reproduccién. Se establece la altura

de la marca como constante definitoria.

. . . Espacio de respeto
Debe dejarse libre el espacio de respeto

alrededor de la marca para no entorpecer
su visualizacién. Se establece la altura
del logotipo como constante definitoria. [~ “ACEITES DE OLIVA o

**************************

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

ACEITES DE OLIVA }
DE ESPANA

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

ACEITES DE OLIVA |
DE ESPANA, -
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Tipografias
corporativas

Tipografia principal

Centro Slab Pro Light

Centro Slab Pro Centro i ProRegutr

Centro Slab Pro Black

Se normaliza la familia tipografica Centro

Slab Pro como tipografia principal, y la Ko-
zuka Gothic Pro y la STHeiti como tipogra-
fias secundarias. En la pdgina siguiente se

Tipografias secundarias

Kozuka Gothic Pro L FV=TFA AR
Kozuka GothicProM  #UJ—J# AV ARS>

definen 1 de cad de ellas. H
e S Kozuka Gothic Pro Kozuka GothicProB  #1—F4LARA

Algunas aplicaciones informdticas (Power Kozuka GothicProH #V)—-7FA/ILAN1Y
Point, Keynote, email, etc.) no permiten

una correcta visualizacién de las tipogra-

flas corporativas. En estos casos se podran

usar las tipograffas de sistema Lucida ST H ei-ti STHeiti Light PRI oF AR

Bright y Verdana, presentes en la mayorfa STHeiti ! LR
de los sistemas operativos. ] IJI % ﬁﬁb"‘u 1

Tipografias de sistema

Lucida Bright Regular

LUClda BI‘lgh’[ Lucida Bright Bold

Verdana Regular

Verda na Verdana Bold
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Usos

Se normalizan distintas tipografias segin
soportes (comunicacién y formatos digita-
les) y alfabetos (occidental, cirilico, chino
y japonés). Aqui se muestra un cuadro
explicativo sobre los criterios tipograficos.

COMUNICACION FORMATOS DIGITALES
OCCIDENTAL Titulares: Centro Slab Pro Titulares: Centro Slab Pro

Texto general: Centro Slab Pro Texto general: Kozuka Gothic Pro
CIRILICO Titulares: Centro Slab Pro Titulares: Centro Slab Pro

Texto general: Centro Slab Pro Texto general: Kozuka Gothic Pro
CHINO Titulares: STHeiti Titulares: STHeiti

Texto general: STHeiti (light) Texto general: STHeiti (light)

APONES Titulares: Kozuka Gothic Pro Titulares: Kozuka Gothic Pro

J Texto general: Kozuka Gothic Pro Texto general: Kozuka Gothic Pro
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Tipologia
de las imagenes

Aqui se muestran, a modo de ejemplo, algunas
imagenes para usar en comunicacion.

Las imagenes que se utilicen para la comu-
nicacion de la identidad no tendran ningun
tratamiento formal especifico, aunque
siempre habrd que mostrar una apariencia
agradable y apetecible del producto.

En caso de aparecer figuras humanas,
se evitard el uso de fotografias con gente
en actitudes forzadas.
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Imagenes
corporativas

Se presentan tres

imdgenes corporativas.

Podran usarse indistintamente
en las diferentes aplicaciones,
segun convenga mostrar mas
o menos cantidad de burbujas.

Para cada aplicacién se usard
el encuadre mas conveniente.

o

S oas [=
-]
=]
o% o o
L
2 5 @ o ° c S
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o
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Indianas

Se establecen tres disefios de indiana
para posibles aplicaciones en fondos,
objetos de regalo y publicidad.

Si el sistema de impresién o el soporte
en cuestion lo requiere, podra usarse
la variante del stmbolo en pluma.
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peleric

La papelerfa se constituye como un elemento
fundamental de comunicacion entre Aceites
de Oliva de Espafia y sus stakeholders: clientes,
usuarios, proveedores y la propia empresa.
Creada con el objetivo de identificar la empresa
visualmente, se ha disefiado a partir de sus
elementos comunes de identidad.
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Formatos

©

Las medidas que se dan a los diferentes ¢
elementos del sistema se rigen por las normas
DIN, de uso habitual en la mayorfa de las
instituciones e imprentas. Se usaran piezas

de dos grupos de formatos:

DIN A para papeles, impresos,...

y DIN C para todo tipo de bolsas.

Cuadrado

Como excepcidn a esta norma se encuen-
tran aquellos soportes que utilizan cir- A3 A4 A4 A4
cuitos informdticos, o que estdn en papel
continuo o bien en algun formato especial. a3 c4 G5 DL
En las ilustraciones adjuntas se presentan

los formatos de impresién mas usuales,

su plegado y los diferentes sobres que

les corresponden. DIN A c OTROS
3 297 x 420 324x 458 DL 220x 110
4 210x 297 229 x 324 Cuadrado 170 x 170
5 148x 210 162x 229




Manual de identidad corporativa 2 1
Papeleria

Calidades

Para toda la papelerfa se usara la gama
Splendorgel Extra White de Fedrigoni.

Esta gama presenta una superficie atercio-
pelada, un blanco muy agradable y certifi-
cados FSC, ademds de contar con la mayo-
ria de los formatos estandares de sobres en
stock. Para facilitar la comunicacién

con el impresor, se incluyen los cédigos

de referencia de los productos existentes.
El resto de los {tems se fabricaran a medi-
da en el mismo proceso de impresion.

Se usaran dos gramajes:

340 g/m?

para la tarjeta de visita, el tarjetdn,

la carpeta y otras piezas de larga duracién
que requieran mayor carteo.

115 g/m?
para el papel de carta, los sobres
y otras piezas de menor duracién.

Code 10000945

Sin ventana, autoadhesivo
110 x 220 mm (DL)

115 g/m?

Code 10000962

Sin ventana, autoadhesivo
170 x 170 mm (para CD)
115 g/m?

Code 10000946
Con ventana, autoadhesivo
110 x 220 mm (DL)

115 g/m?

Code 10000943 Code 10000938

Sin ventana, autoadhesivo Sin ventana, autoadhesivo
162 x 229 mm (C5) 324 x 229 mm (C4)

115 g/m? 115 g/m?
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Papel
de carta

Formato
DIN A4 210 x 297 mm
(representado al 40%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

9,

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

C Prim12. 4* planta
28004 Madrid (Espania)

T 434915234384
F.+3491 523 84 10
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Papeleria
(]
Tarjeta
(] (]
de visita
Formato
85 x 55 mm
(representado al 100%) Raquel Diaz Cepero
Marketing Director
Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. M.+34 639 930 389
Extra White g/mZ 340 rdiaz@interprofesionaldelaceitedeoliva.com
ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
Texto C. Prim,12. 42 planta
. 28004 Madrid (Espafia)
Nombre: Centro Slab Prq Bold 8/9 pt T 13491 523 4% 84
Datos: Centro Slab Pro Light 7/9 pt interprofesionaldelaceitedeoliva.com
Web: Centro Slab Pro Bold 7/9 pt
CARA

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

DORSO
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Tarjeton

Formato
210 x 100 mm
(representado al 75%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 340
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Sobre DL

Formato
220x 110 mm
(representado al 50%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

C.Prim12. 42 planta
28004 Madrid (Espana)

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

info@interprofesionaldelaceitedeoliva.com
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Sobre CD

Formato
170 x 170 mm
(representado al 50%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

C Prim/12. 4 planta
28004 Madrid (Espana)

info@interprofesionaldelaceitedeoliva.com




Sobres

Manual de identidad corporativa
Papeleria

27

Sobre C5

Formato
229 x 162 mm
(representado al 50%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

C.Prim/12. 4 planta
28004 Madrid (Espana)

info@interprofesionaldelaceitedecliva.com
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Sobre C4

Formato
324 x 229 mm
(representado al 50%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

C.Prim/12. 4 planta
28004 Madrid (Espana)

info@interprofesionaldelaceitedeoliva.com
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Sobre C3

Formato
458 x 324 mm
(representado al 40%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 115

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

info@interprofesionaldelacettedeoliva com
interprofesionaldelaceitedeoliva.com
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Carpeta

Formato
225 x 310 mm (cerrado)
(representado al 25%)

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W.
Extra White g/m? 340

Texto
Datos: Centro Slab Pro Light 8/10 pt
Web: Centro Slab Pro Bold 8/10 pt

ssssssssssss
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Comunicacion

En este capitulo se tratan los aspectos generales
para la aplicacion de la marca Aceites de Oliva

de Espafia en la comunicacién offline.

Este sistema parte de la voluntad de situarse en
el terreno de la comunicacion y la publicidad pero
dejando un margen de maniobra suficiente para
la creatividad publicitaria.
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Recurso B

Para portadas y anuncios se usara un recurso
al que llamaremos “franja corporativa’.

La franja se generard a partir de la inter- [
seccién de dos circulos. |

A. El drea superior se ocupara por una
fotograffa y un texto.

B. La franja se rellenard con la foto corpo-

rativa de aceite. Se recomienda su ubica- A
cién aproximadamente en el tercio visual

inferior de la pdgina (tercio vertical izquier-

do en el caso de formatos muy apaisados).

C. La marca Aceites de Oliva de Espafia se
ubicara siempre en el lado inferior izquier-
do dejando una franja blanca para poder
ubicar marcas de terceros o texto adicional.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Arquitectura
y formatos

En esta pagina se muestra como
se aplica la arquitectura marcada
para Aceites de Oliva de Espafia
en los formatos mds comunes.

La franja corporativa se escalard propor-
cionalmente siempre en funcién de la
anchura de la pagina (x). Ocuparad aproxi-
madamente un tercio visual de esta.

1. Formato vertical

2. Formato DIN

3. Formato horizontal

4. Media pagina / pagina doble
5. Formato cuadrado

9,

DE ESPANA

O

ACEITES DE OLVA
DE ESPANA

ssssssssssssss

O

ACEITES E OLVA
DE ESPANA
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Convivencia
de marcas

A continuacién se definen las pautas que se
seguiran para una correcta convivencia de
Aceites de Oliva de Espafia con otras marcas.

La gran variedad de soportes en los que A. Convivencia con la Interprofesional

nuestra marca puede aparecer junto

a otras y la gran cantidad de marcas con B. Convivencia con la Interprofesional y marcas sectoriales
las que puede convivir dificultan la norma-

lizacién de una pauta cerrada de conviven- C. Otros casos

cia de marcas.
D. Convivencia con el Ministerio
Con el fin de abarcar el mayor numero
de casos posibles de convivencias, se nor-
malizan cuatro &mbitos de actuacion:
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Convivencia
con la
Interprofesional

FASE 1 f
Durante el tiempo que se crea adecuado, b

la marca de Aceites convivira con su prede- — —
cesora, la Interprofesional del Aceite de . X
Oliva Espafiol. Para explicar la convivencia
de marcas se usard la franja corporativa,
que puede aparecer en portadas

y en publicidad.

Se establecen tres fases de actuacién P
antes de la desaparicién de la marca
de la Interprofesional:

. 0 50% del peso visual
Durante la primera fase, ambas marcas | e Uliva o delp

mantendran el mismo peso visual FASE 2
y se dispondran cada una en un extremo
de la pagina.

Durante la segunda fase, la Interprofesio-
nal tendra la mitad de peso que la marca
de Aceites. .

En la tercera fase se configura el rol prota-
gonista de la marca de Aceites y la Inter-
profesional pierde su color por el negro.

ACEITES DE OLIVA

Después de esta fase la Interprofesional DEESPANA
desaparecerd definitivamente. FASE 3
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Convivencia

con la
Interprofesional
y marcas
sectoriales

La marca de Aceites también podra convi- 50% del peso visual

|
|ACEITES DE OLIVA

vir con las llamadas “marcas sectoriales” “-|- - - PEESPANA - [ .
en portadas y publicidad, donde Aceites FASE1 L Lo
de Oliva de Espafia desempenara siempre L L

. |
el rol protagonista. N ¥

Para estas convivencias se cogera el mode-
lo de 1a fase 2 de la convivencia con la In-
terprofesional y se dispondran las marcas
sectoriales en el espacio en blanco central.

Una vez pasado el tiempo convenido,
se pasara a la segunda fase, en la que las
marcas cambiaran su color por el negro. e ®

eeeee

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

FASE 2
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Otros casos

En los casos en que la marca de Aceites
tenga que convivir con otras marcas

y donde deba tener un peso mas relevan-
te, esta se agrandard y se acompafiara de
una indiana construida por el resto de las
marcas situadas en la parte inferior.

ANIERA

cooperativas
agro-alimentarias

AR

JUFTFR DE AMOALRCR

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

/‘ D6 & 7

[ )
ASAJA S0 0A

8
BN af s

-

Wy, CONSEND
FB ovricoLs
INTERNACHONAL
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Convivencia
con el Ministerio

(18 mm de anchura del escudo). -

La convivencia de la marca de Aceites | 15% x
con el Ministerio seguird las pautas
de construccién aquf indicadas. El tamafio X % _: GOBIERNO MINISTERIO ACEITES DE OI:,IVA 70% x
minimo al que se puede reducir la marca - AERNDEIESANG ?iﬁﬁg&_&g%ﬁ, PESCA DE ESPANA
es el normalizado por el Ministerio e e oo

: | % X

18 mm 30% x
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Folletos

Se proponen los siguientes formatos

y arquitecturas para la realizacién de los folletos
de Aceites de Oliva de Espafia. Podran usarse
otros formatos que se adaptaran a los criterios
aqui expuestos.

Se ejemplifican las portadas a partir de la
fase 4, es decir, cuando ya ha desaparecido
la marca de la Interprofesional. En el caso
de estar en alguna de las fases anteriores,
deberdn aplicarse los criterios definidos

en el apartado de convivencia de marcas.

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

-

R

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

&°

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.
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Folleto DL

Formato
DL 100 x 210 mm
(representado al 50%)

Calidad
Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Extra White g/m? 140

Textos portada
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 30/21 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 12/15 pt

Textos interior

T{tulo: Centro Slab Pro Bold 20/35 pt

Subtitulo: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt
Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Extra Thin 9/11 pt
Pies de foto: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt

Ejemplo de reticula

Lorem

ipsum dolor

Suspendisse accumsan

gravida pellentesque.

.
3

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Namusantum ata pro

Sed ea vernata tempora simetur sollt la as aperciu ndignatis
et laceprem volor mod magnatust quos magnim quodi cones-
tios adis net ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign isquuntisin pedis
di a con eatempe rferentorum quatquis endiam resorepti
nvelestis enditatem fugiatios. sed ea vernata tempora simetur
sollt la as aperciu ndignatis et laceprem volor mod magnatust
quos magnim quodi conestios adis net.

Ut laut millabo. Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferentorum quatquis
endiam res min porepti nvelestis enditatem fugiatios.

Edi bea vendame eum faces nonsequame re, ande dissi arume
ma vendebis aut esectotaspe necabor epudicipsus, nis ma
volest harchillorum quid maiones eossini molesequi officiet
quo consenis excerum adis aspedisque volore, id ut exceatia
voluptatus nonsendem quat.

At peri quo quas et ut optist anduntiis et veliquam reces
cullum seque nonecumn faccusa mendis ex et aliquid erecea
volum facea audi dolupti te necabo. Ectur secessi omnimol
orerum excepudae. Nequatio doluptas volupta

Edit aut fugiatur rese vene sit aut.

« Harum faceatem. Lupid elit min nonsequis sit am
repersperum solores derae laborepre.

Dem eiciam accum re doluptatem sapedion conem
voluptate nihit dolo ilitat.

Fuga. Nam res am, cus acia delecte nonse conet
invende liquas et et dest hilluptatem volut eatem elest
eaqui repuditi omnis

Volorisque dolo molenis aut aut volesequat iuntis nusa
si aut am, sendae volut recte nis alique.

Ficipist ibusam

Sed ea vernata tempora simetur sollt la as aperciu ndignatis
et laceprem volor mod magnatust quos magnim quodi cones-
tios adis net ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia
sunt aut idelign isquunti-
sin pedis di a con eatempe

Poriaspero mi, cons
dolorerum a in nossus

que

Imodig enderia sunt aut
idelign isquuntisin pedis
di a con eatempe.

Ero te as aute sed qui cone
corit aut volupit ionsendi
odis pratiatur solo volo

Is nimodig enderia sunt
aut idelign isquuntisin
pedis di a con eatempe.
Ficim volupta tquam,
omnis sunt quid estrup-
tate nullestiist volorundi

Omnis nimodig enderia
sunt aut idelign isquunti-
sin pedis di a con eatempe.

Natiberibus dolorep
restium dus vendi volup
tio deleniet am quae enis
doluptaerio
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Folleto
cuadrado Lorem
(]
ipsum dolor
Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.
Formato
210x 210 mm %
(representado al 35%)
Calidad ' -
Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Extra White g/m? 140
Textos portada Acemes oE oA
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 58/58 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 23/28 pt
Textos interior Namusantum ata pro Eligendi tatatiur

T{tulo: Centro Slab Pro Bold 20/35 pt

Subtitulo: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt
Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Extra Thin 9/11 pt
Pies de foto: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt

Ejemplo de reticula

Namusantum ata pro

il

L i i

imetur sollt la as aperciu ndignatis
natust quos magnim quodi cones-

Edit aut fugiatw e sit aut.
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Folleto
DIN A5

Formato
DIN A5 148,5 x 210 mm
(representado al 40%)

Calidad
Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Extra White g/m? 140

Textos portada
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 40/47 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 16/20 pt

Textos interior

T{tulo: Centro Slab Pro Bold 20/35 pt

Subtitulo: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt
Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Extra Thin 9/11 pt
Pies de foto: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt

Ejemplo de reticula

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

AGEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Namusantum ata pro

Sed ea vernata tempora simetur sollt la as
aperciu ndignatis et laceprem volor mod mag-
‘natust quos magnim quodi conestios adis net
ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferentorum
quatquis endiam resorepti nvelestis enditatem
fugiatios. sed ea vernata tempora simetur sollt
1a as aperciu ndignatis et laceprem volor mod
magnatust quos magnim quodi conestios adis

net.
Ut laut millabo. Et omnis nimodig enderia sunt
aut idelign isquuntisin pedis di a con eatempe
rferentorum quatquis endiam res min porepti
nvelestis enditatem fugiatios.

Edi bea vendame eum faces nonsequame re,
ande dissi arume ma vendebis aut esectotaspe
necabor epudicipsus, nis ma volest harchillo-
rum quid maiones eossini molesequi officet
quo consenis excerum adis aspedisque volore.

Edit aut fugiatur rese vene sit aut.

id ut exceatia voluptatus nonsendem quat.
At peri quo quas et ut optist anduntiis et
veliquam reces cullum seque nonecum faccusa
‘mendis ex et aliquid erecea volum facea audi
dolupti te necabo. Ectur secessi omnimol
orerum excepudze. Nequatio doluptas volupta
Sed ea vernata tempora simetur sollt 2 as
aperciu ndignatis et laceprem volor mod mag-
natust quos magnim quodi conestios adis net
ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferentorum
quatquis endiam resorepti nvelestis enditatem
fuglatios. sed ea vernata tempora simetur sollt
la as aperciu ndignatis et laceprem volor mod
‘magnatust quos magnim quodi conestios adis

et
Ut laut millabo. Et omnis nimodig enderia sunt
aut idelign isquuntisin pedis di a con eatempe
Hferentorum quatquis endiam res min porepti

+ Harum faceatem. Lupid elit min nonsequis it am repersperum solores derae laborepre.

eatem elest eaqui repuditi omnis

eatem elest eaqui repuditi omnis

Dem eiciam accum re doluptatem sapedion conem voluptate nihit dolo litat.
Fuga, Nam res am, cus acia delecte nonse conet invende liquas et et dest hilluptatem volut

Volorisque dolo molenis aut aut volesequat funtis usa si aut am, sendae volut recte nis.
Harum faceatem. Lupid elit min nonsequis sit am repersperum solores derae laborepre.
Dem eiciam accun re doluptater sapedion conem voluptate nihit dolo ilitat.

Fuga. Nam res am, cus acia delecte nonse conet invende liquas et et dest hilluptatem volut

Namusantum ata

Sed ea vernata tempora simetur sollt la as
aperciu ndignatis et laceprem volor mod
magnatust quos magnim quodi conestios
adis net ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferentorum
quatquis endiam resorepti nvelestis enditatem
fugiatios. sed ea vernata tempora simetur sollt
1a as aperciu ndignatis et laceprem volor mod
‘magnatust quos magnim quodi conestios adis

et
Ut laut millabo. Ex omnis nimodig enderia sunt
aut idelign isquuntisin pedis di a con eatempe
rferentorum quatquis endiam res min porept

Eligendi tatatiur

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferen-
torum quatquis endiam resorepti nvelestis
enditatem fugiatios. sed ea vernata tem-
pora simetur sollt la as aperciu ndignatis
et laceprem volor mod magnatust quos
‘magnim quodi conestios adis net.

Ut laut millabo. Et omnis nimodig enderia sunt
aut idelign isquuntisin pedis di a con eatempe
Herentorum quatquis endiam res min porepti
nwelestis enditatem fugiatios

Edi bea vendame eun faces nonsequame re,
ande dissi arume ma vendebis aut esectotaspe
necabor epudicipsus, nis ma volest harchillo-
rum quid maiones eossini molesequi officiet
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Contraportadas

Se normaliza una contraportada genérica
con la marca de Aceites y su dominio web
en el centro de la pagina.

Siempre que sea posible, se usaran las con-
traportadas de los folletos para ubicar las
marcas sectoriales y la Interprofesional.

Se construird una indiana de marcas respe-
tando el espacio de respeto de estas.

La indiana ocupara el ancho de la pagina

y se dispondrd en la parte inferior.

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

interprofesionaldelaceitedeoliva.com

interprofesionaldelaceitedealiva com
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Publicidad

A continuacién se muestra cémo se aplica

la arquitectura marcada para Aceites de Oliva
de Espafia a los formatos mas comunes para
anuncios en prensa.

La publicidad se ejemplifica a partir de la
fase 4, es decir, cuando ya ha desaparecido
la marca de la Interprofesional. En el caso
de estar en alguna de las fases anteriores,
se aplicaran los criterios definidos en el
apartado de convivencia de marcas.

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

DE ESPANA
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Pagina entera

Formato
DIN. Pagina entera

Textos
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 58/54 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 24/28 pt

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Media pagina

Formato
DIN. Media pagina o pagina doble

Textos
Titulo: Centro Slab Pro Bold 58/54 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 24/28 pt

\
=]

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

-

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Y0
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Otros
formatos

Formato
1. Robapdginas vertical
2. Pie de pagina

Textos
Titulo: Centro Slab Pro Bold 35/38 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 15/18 pt

Lorem
ipsum
dolor

Suspendisse
accumsan
gravida
pellentesque.

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Lorem ipsum dolor
O Suspendisse accumsan gravida pellentesque.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Publicaciones
Formato
297 x 210 mm Imodig enderia e
(representado al 40%) sunt amor ot i
Calidad

Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Portadas: Extra White g/m? 340
Interior: Extra White g/m? 115

Texto
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 30/21 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 12/15 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA




Publicaciones
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Comunicacién

Paginas
interiores

Formato
297 x 210 mm
(representado al 40%)

Calidad

Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Portadas: Extra White g/m? 340
Interior: Extra White g/m? 115

Textos

T{tulo: Centro Slab Pro Bold 26/26 pt

Destacados: Centro Slab Pro Bold Italic 15/17 pt
Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Extra Thin 9/12 pt
Pies de foto: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt
Anotaciones: Centro Slab Pro Medium Italic 6,5/9 pt

Ejemplo de reticula

Quiae ped quid

que prempor
ecullup tation

ped moluptatur

reptur que.

Sed ea vernata tempora simetur sollt la as aperciu ndignatis
et laceprem volor mod magnatust quos magnim quodi cones-
tios adis net ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign isquuntisin pedis di
a con eatempe rferentorum quatquis endiam resorepti nveles-
tis enditatem fugiatios. sed ea vernata tempora simetur sollt
1a as aperciu ndignatis et laceprem volor mod magnatust quos
‘magnim quodi conestios adis net.

Ut laut millabo. Et omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe rferentorum quatquis
endiam res min porepti nvelestis enditatem fugiatios.

Edi bea vendame eum faces nonsequame re, ande dissi arume
‘ma vendebis aut esectotaspe necabor epudicipsus, nis ma
volest harchillorum quid maiones eossini molesequi officiet
quo consenis excerum adis aspedisque volore, id ut exceatia
voluptatus nonsendem quat.

At peri quo quas et ut optist anduntiis et veliquam reces
cullum seque nonecum faccusa mendis ex et aliquid erecea
volum facea audi dolupti te necabo. Ectur secessi omnimol
orerum excepudae. Nequatio doluptas voluptaHenis ullupic
imilicia quia voluptin conseque laborio. Sed quia accum iur,
coria con eum fugitio cuptat earia dolupta verio is et, optate
elit omnimus apientur amus et volorumque illestempel eum
natia que volori dolorib usdanihic to modiasimodis nos nis ut
omnimus simperf ereritint etur aut et ut delesto cuptur?

2 asaute sit amet s qu dolr

Imodig enderia sunt
aut idelign isquun
tisin pedis di a con
eatempesli.

Imodig enderia sunt aut
idelign isquuntisin pedis
dia con eatempe.

Ero te as aute sed qui cone
corit aut volupit ionsendi
odis pratiatur solo volo.

Sed ea vernata tempora simetur sollt la
as aperciu ndignatis et laceprem volor
‘mod magnatust quos magnim quodi
conestios adis net ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut
idelign isquuntisin pedis di a con
eatempe rferentorum quatquis endiam
resorepti nvelestis enditatem fugiatios.
sed ea vernata tempora simetur sollt la
as aperciu ndignatis et laceprem volor
‘mod magnatust quos magnim quodi
conestios adis net. Ut laut millabo. Et
omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe
rferentorum quatquis endiam res min
porepti nvelestis enditatem fugiatios.
Edi bea vendame eum faces nonsequa-

me re, ande dissi arume ma vendebis
aut esectotaspe necabor epudicipsus, nis
ma volest harchillorum quid maiones
eossini molesequi officiet quo consenis
excerum adis aspedisque volore, id ut
exceatia voluptatus nonsendem quat.

At peri quo quas et ut optist anduntiis.
et veliquam reces cullum seque none-
cum faccusa mendis ex et aliquid erecea
volum facea audi dolupti te necabo. Ec-
tur secessi omnimol orerum excepudae.
Nequatio doluptas volupta

49
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Paginas
interiores

Formato
297 x 210 mm
(representado al 40%)

Calidad

Fedgrigoni Century Splendorgel E-W.
Portadas: Extra White g/m? 340
Interior: Extra White g/m? 115

Textos

T{tulo: Centro Slab Pro Bold 26/26 pt

Destacados: Centro Slab Pro Bold Italic 15/17 pt
Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Extra Thin 9/12 pt
Pies de foto: Centro Slab Pro Medium Italic 9/11 pt
Anotaciones: Centro Slab Pro Medium Italic 6,5/9 pt

Imodig enderia sunt
aut idelign isquun
tisin pedis di a con
eatempesli.

Imodig enderia sunt aut
idelign isquuntisin pedis
di a con eatempe.

Ero te as aute sed qui cone
corit aut volupit ionsendi
odis pratiatur solo volo.

4 asaute sit amet sed qu door

Sed ea vernata tempora simetur sollt la
as aperciu ndignatis et laceprem volor
‘mod magnatust quos magnim quodi
conestios adis et ut laut millabo.

Et omnis nimodig enderia sunt aut
idelign isquuntisin pedis di a con
eatempe rferentorum quatquis endiam
resorepti nvelestis enditatem fugiatios.
sed ea vernata tempora simetur sollt la
as aperciu ndignatis et laceprem volor
‘mod magnatust quos magnim quodi
conestios adis net. Ut laut millabo. Et
omnis nimodig enderia sunt aut idelign
isquuntisin pedis di a con eatempe
rferentorum quatquis endiam res min
porepti nvelestis enditatem fugiatios.
Edi bea vendame eum faces nonsequa-
me re, ande dissi arume ma vendebis
aut esectotaspe necabor epudicipsus, nis
ma volest harchillorum quid maiones
eossini molesequi officiet quo consenis
excerum adis aspedisque volore, id ut
exceatia voluptatus nonsendem quat.
At peri quo quas et ut optist anduntiis
et veliquam reces cullum seque none-
cum faccusa mendis ex et aliquid erecea

volum facea audi dolupti te necabo.
Ectur secessi omnimol orerum excepu-
dae. Nequatio doluptas voluptaLiciaepel
eatem et dis ut qui ullam vel endit, vid
qui omnitatem incium aut aliant fuga.
Laut reicimodis non pedit et omnit, id
undanim reptatus est quis es distist
plitaeptas molor asperia pos elita volum
harcimusandi ut eost, im sam eos pelia
ne vent, ident, totam accum harchic tem
que eaquide llabo. Itatius ducia doluptu
Ternam con pratempostis serrum sequo
cuptatquam quam atquatiam ut fugitas
enitiat a ducipsa volorporem rerumet
elessimagnim verfersperi volupta
sectendus et harum volum in cuptatent
alis atem auda verferitatem aut fugiatur
rent esti inihicit, conecabo. Axim ex
estruntiunt, consequae sam ut repudae.
Nem que voluptatur?

Udi deleni as molecta sunt auditas

idelign isquuntisin pedis  essent L. Gra, videpot

delign isquuntiin pedis  senterunc maxim estrum.

L Similin cepers

nemus adductore 17
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Notas
de prensa

Formato
DIN A4 210 x 297 mm
(representado al 40%)

Texto opcion A

Titulo nota de prensa: Centro Slab Pro Black 50 pt
T{tulo: Centro Slab Pro Bold 22 pt

Subtitulo: Kozuka Gothic Pro B 16 pt

Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Light 10 pt
Direccién: Centro Slab Pro Light 8 pt

Web: Centro Slab Pro Bold 8 pt

Texto opcion B

Titulo nota de prensa: Centro Slab Pro Black 20 pt
Titulo: Centro Slab Pro Bold 22 pt

Subtitulo: Kozuka Gothic Pro B 16 pt

Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Light 10 pt

nota de prensa

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit. Phasellus
pulvinar, libero at facilisis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscinasd-
fadsg elit. Phasellus pulvinar, libero at facilisis euismod.

Donec metus uma, facilisis a dignissim at, volutpat id mauris. Fusce nec mi risus. Integer
ultrices mi sed elit fringilla in tempor nunc faucibus. Quisque eu tellus ut ligula biben-
dum venenatis. Pellentesque a libero eros. Duis vitae est vitae nunc cursus posuere eua
metus. Vestibulum tempus pellentesque enim id bibendum. Nunc cursus, metus a
faucibus elementum, uma nunc fringilla lorem, at porta est nisl et ipsum. Nulla lectus
urna, elementum vitae accumsan non, tristique at orci. Vivamus adipiscing vestibulum
adipiscing. Nulla adipiscing tellus odio, eget vulputate lorem. Donec venenatis semper
ultricies. Suspendisse nibh purus, consequat eget placerat eget, condimentum id sapien
Sed quam urma, posuere sagittis laoreet non, aliquet vitae diam. Suspendisse nec purus
purus. Curabitur pretium, arcu ut fermentum semper, ante ipsum laoreet leo, nec
placerat massa quam sodales mi. Ut interdum, nisi feugiat pulvinar dictum, lacus libero
malesuada uma, vel pulvinar dui turpis et lacus. Maecenas mi libero, volutpat ac pretium
a, congue at justo. Donec in semper libero.

Nullam commado semper neque. Donec cursus dui nec dolor volutpat vel fringilla leo
consequat. Morbi posuere, odio a sollicitudin hendrerit, purus dolor mattis elit, id scele-
risque metus ligula eget libero. Morbi vitae sem turpis. Donec interdum fringilla arcu, sed
feugiat est dignissim quis. Sed a lectus quis augue gravida ultricies ut ut uma. Suspen-
disse volutpat, augue non condimentum dictum, erat orci aliquam sem, sed bibendum
lorem urna eu metus. Aliquam scelerisque, purus posuere molestie pulvinar, lacus
‘mauris lacinia turpis, eu consectetur lectus uma ac sem. Nunc hendrerit nulla vitae nulla
semper placerat. Etiam vel sapien lacus. Sed fringilla porta maurs, vel adipiscing dolor
rutrum a Phasellus bibendum molestie dui, sed tincidunt urna tincidunt euismod.
Aenean sed cursus nisl. Proin dapibus tristique nunc. Phasellus vulputate interdum
consectetur. Sed rutrum ante in nibh dictum non porttitor diam tempus.

Curabitur at suscipit velit. Nunc a libero magna, a molestie velit. Duis vel arcu ante. Sed
vitae bibendum mauris. Quisque eleifend scelerisque nibh non semper. Duis erat est,
porttitor vel viverra vel, rutrum sed orci. Fusce hendrerit sagittis urna sagittis dignissim.

C.Prim.12 4¢ planta T.+34 91523 43 84 info@interprofesionaldelaceitedeoliva.com
28004 Madrid (Espana) F4349152384 10 interprofesionaldelaceitedeoliva.com

NOTA
DE PRENSA DE ESPANA

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Phasellus pulvi-
nar, libero at facilisis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscinasdfadsg
elit. Phasellus pulvinar, libero at facilisis euismod.

Donec metus uma, facilisis a dignissim at. volutpat id mauris. Fusce nec mi risus. Integer ultrices
mi sed elit fringilla in tempor nunc faucibus. Quisque eu tellus ut ligula bibendum venenatis.
Pellentesque a libero eros. Duis vitae est vitae nunc cursus posuere eu a metus. Vestibulum
tempus pellentesque enim id bibendum. Nunc cursus, metus a faucibus elementum, urna nunc
fringilla lorem, at porta est nisl et ipsum. Nulla lectus uma, elementum vitae accumsan non,
tristique at orci. Vivamus adipiscing vestibulum adipiscing. Nulla adipiscing tellus odio, eget
vulputate lorem. Donec venenatis semper ultricies. Suspendisse nibh purus, consequat eget
placerat eget, condimenturn id sapien. Sed quam urna, posuere sagittis laoreet non, aliquet vitae
diam. Suspendisse nec purus purus. Curabitur pretium, arcu ut fermentum semper, ante ipsum
laoreet leo, nec placerat massa quam sodales mi, Ut interdum, nisi feugiat pulvinar dictum, lacus
libero malesuada urna, vel pulvinar dui turpis et lacus. Maecenas mi libero, volutpat ac pretium
a, congue at justo. Donec in semper libero.

Nullam commodo semper neque. Donec cursus dui nec dolor volutpat vel fringilla leo consequat
Morbi posuere, odio a sollicitudin hendrerit, purus dolor matis elit, id scelerisque metus ligula
eget libero. Morbi vitae sem turpis, Donec interdurn fringilla arcu, sed feugiat est dignissim quis.
Sed a lectus quis augue gravida ultricies ut ut uma. Suspendisse volutpat, augue non condimen-
tum dictum, erat orci aliquam sem. sed bibendum lorem urna eu metus. Aliquam scelerisque,
purus posuere molestie pulvinar, lacus mauris lacinia turpis. eu consectetur lectus uma ac sem
Nunc hendrerit nulla vitae nulla semper placerat. Etiam vel sapien lacus. Sed fringilla porta
mauris, vel adipiscing dolor rutrum a. Phasellus bibendum molestie dui, sed tincidunt uma
tincidunt euismod. Aenean sed cursus nisl. Proin dapibus tristique nunc. Phasellus vulputate
interdum consectetur. Sed rutrum ante in nibh dictum non porttitor diam tempus,
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Presentaciones
Power Point

Para las portadas de las presentaciones
para pantalla, se podrd usar cualquier ima-
gen de fondo. La marca se aplicara en color
cuando la imagen sea suficientemente
blanca. En caso contrario, se aplicard

en pluma (ver criterios de reproduccién).

Formato
254 x190,5 mm
(representado al 35%)

Texto
T{tulo portada: Verdana Bold 45 pt
Subtitulo portada: Verdana 20 pt

o

Lorem -
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

) .

Acaes o ouva
DEESPANA
2 2 .

o

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

VI a ' - sl

Lorem
ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

ipsum dolor

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.

Lorem l
|

“e

Lorem .
ipsum dolor

uspendisse accumsan
gravida pellentesque.

Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.
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Comunicacién

Paginas
interiores indice indice

1. Lorem ipsum 3. Morbi massa ante 1. Lorem ipsum 3. Morbi massa ante
1.1 Locus amoenus 3.1 Duis sed urna purus 1.1 Locus amoenus 3.1 Duis sed urna purus
1.2 Beatus ille 3.2 Proin arcu dolor 1.2 Beatus ille 3.2 Proin arcu dolor
1.3 non 3.3 vesti 1.3 Suspendisse non 3.3 vestibulum
3.4 Duis sed urna purus 3.4 Duis sed urna purus
2. Morbi massa ante 3.5 Proin arcu dolor 2. Morbi massa ante 3.5 Proin arcu dolor
2.1 Duis sed urna purus 3.6 vestibulum 2.1 Duis sed urna purus 3.6 vestibulum
2.2 Proin arcu dolor 2.2 Proin arcu dolor
2.3 vestibulum 4. Morbi massa ante 2.3 vestibulum 4. Morbi massa ante
2.4 sit amet 4.1 Duis sed urna purus 2.4 sit amet 4.1 Duis sed urna purus
4.2 Proin arcu dolor = 4.2 Proin arcu dolor
4.3 vestibulum L 4.3 vestibulum
4.4 Duis sed urna purus -] 4.4 Duis sed urna purus
<
o
. S, Suspendisse ac‘c—umsoat O Suspendisse accumga:
INDICE i ° 3 AN _

Para las paginas interiores, se propone

un pie con la imagen corporativa del aceite

0, en su defecto, con la imagen que se use Proin arcu
en la portada. dolor erat eget dolor erat eget

Suspendisse accumsan Suspendisse accumsan
gravida pellentesque. gravida pellentesque.

Proin arcu

Formato
254 x190,5 mm
(representado al 35%)

Texto

Titulo portadilla: Verdana Bold 45 pt (o)
Subtitulo portadilla: Verdana 20 pt PORTADILLA ) o
Titulo interior/indice: Verdana Bold 30 pt

Cuerpo del texto: Verdana 14 pt

Numeracién de pagina: Verdana Bold 14 pt

-

s o
=Y - 02 O 02
- Suspendisse accumsan ~ Suspendisse accumsan
e -

AN |

Nombre de documento: Verdana 12 pt

INTERIOR

Lorem ipsum dolor
amet consectetur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Etiam dignissim condimen-
tum congue. Suspendisse non tellus ut dui
placerat dapibus quis non arcu. Duis sed
urna purus. Proin arcu dolor, vestibulum eu
posuere a, cursus eu ipsum. Morbi massa
ante, vehicula pretium viverra eget, aliquet
laoreet sem. Aliquam erat volutpat. Nam
luctus bibendum felis eu laoreet. Cras so-

S,
> o

Lorem ipsum dolor
amet consectetur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Etiam dignissim condimen-
tum congue. Suspendisse non tellus ut dui
placerat dapibus quis non arcu. Duis sed
urna purus. Proin arcu dolor, vestibulum eu
posuere a, cursus eu ipsum. Morbi massa
ante, vehicula pretium viverra eget, aliquet
laoreet sem. Aliquam erat volutpat. Nam
luctus bibendum felis eu laoreet. Cras so-

. 2 o
51 O
Suspendisse accumsan

AN

03
Suspendisse accumsan
#
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Recurso
para titulares

Dentro de los titulares se podra pegar
la imagen corporativa del aceite.

El recurso podrd usarse en cualquier ele-
mento de comunicacién (carteles, folletos,
publicaciones, etc.).

Texto

Para garantizar una correcta visibilidad

del texto y de la imagen, se usara la Centro
Slab Pro en su variante Ultra Black.

FESTIVAL DE

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA




rormatos
digitales

En este capitulo se tratan los aspectos generales
para la aplicacion de la marca Aceites de Oliva
de Espafia en la comunicacion online.
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Web

La web estd optimizada para garantizar 299
. 1 sz 1 , | Aceites de Oliva de Espaiia Ll

su correcta visualizacién en la mayoria [ r——— = aElen]

de las pantallas, con una resolucién . ) Marcadores -

de 960 px de ancho total y 940 px para CABECERA

el contenido.

El estilo de navegacién de la web se plan-
tea en vertical con scroll infinito. El drea de
contenido serd extensible en altura, depen- DEST AL
diendo de la cantidad de informacién que
se deba mostrar. Se afiadiran tantos maédu-
los de contenido como sean necesarios. MENU 2

MARCA

Ha sido disefiada a partir del 960 Grid
System, una biblioteca de CSS enfocada
a la maquetacién de paginas web.

El disefio sigue una reticula funcional
de 12 columnas de 60 px de ancho

y un medianil de 20 px.

MENU 1

CONTENIDO

PIE DE PAGINA ancho de contenido 940 px




Web
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Ejemplo
de aplicacion

Texto

Menu: Centro Slab Pro Regular 14 pt
Menu activo: Centro Slab Pro Black 14 pt
T{tulos: Centro Slab Pro Bold 18 pt

Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Regular 14 pt
Copyright: Centro Slab Pro Regular 10 pt

anon
| Aceites de Oliva de Espaiia L+l

o’

L:/ | © v, aceltesdesiivadeespana.com

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

;Quiénes somos?

El Sector

Promocién

1+D+i y Estudios

Prensa

Newsletters

Conoce el Aceite de Oliva
Recetas

Enlaces

)@ <) (#) &

I marcadores ~

Inicio Contacta Aviso legal == clige idiomav v

Descargate
nuestro
programa
de recetas

Noticias/Novedades Videos Curiosidades

Lorem ipsum Fusce venenatis  Aenean vel Lorem ipsum
dolor sit amet. vitae justo. hendrerit metus. dolor sit amet.
Lorem ipsum
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Newsletter

La newsletter estd optimizada para garanti-
zar su correcta visualizacién en la mayorfa
de los navegadores y servidores de correo,
con una resolucién de 620 px de ancho.

La altura de la newsletter serd variable,
dependiendo del contenido que deba
mostrarse. Se afiadiran tantos médulos

de contenido como sean necesarios.

Ha sido disefiada partiendo de la reticula
de la web, con el objetivo de mantener
una coherencia visual. El disefio sigue una
reticula funcional de 8 columnas de 60 px
de ancho y un medianil de 20 px.

CABECERA

MARCA

DESTACADO

SECCION

CONTEN

SECCION

CONTEN

SECCION

CONTENIDO

IDO

\

IDO

PIE DE P,

AGINA

anc

de

nten

do 62

0

px




Newsletter
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Ejemplo
de aplicacion

Texto

Menu: Centro Slab Pro Regular 14 pt

Titulos: Centro Slab Pro Bold 18 pt

Cuerpo del texto: Centro Slab Pro Regular 14 pt
Titulos seccién: Centro Slab Pro Bold 14 pt
Copyright: Centro Slab Pro Regular 10 pt

Abrir en navegador Contacta  Sobre nosotros

0 ACEITES DE OLIVA DE ESPANA

NEWSLETTER n°10 10 de junio de 2013

T

Conoce
las clases s
de aceites { l

de oliva

El consumo de una dieta El consumo de una dieta mediterranea
iterrs i con aceites de oliva virgen

ite de oli : extra ayuda a prevenir el deterioro mental
con aceite de oliva virgen en lavejez

enr

El sector defiende una medida que
beneficiard al consumidor europeo, que de
esta forma tendrd plenas garantias de la productor y exportador
calidad del producto que consume. mundial de aceite.

Espaiia, el primer

SALUD Y ALIMENTACION

La degustacién de
aceites de oliva se
encuentra cada vez mas
extendida entre los
apasionados por la
cultura gastronémica.
como una forma...

Lorem ipsum
dolor sit
amet,
consectetur
adipiscing
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Firma digital

TeXtO 00 Mensaje nuevo ()
Nombre y web: Centro Slab Pro Bold 12/14 pt " moe @ Om = =
Eavar  Chat Adjuntar Agenda Tipo de letra Colores Borrador Mavegador de fotos Mostrar plantilas
Datos: Centro Slab Pro Regular 12/14 pt . ——
Para: info@aceitesdeoliva.com
- Ce:
Tamaiio de la marca o
71 X 104 pX Asunto: aceites de oliva de Espafia
= Firma:| Firma némero 1 184
Hello Sir,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Phasellus eget velit at ligula vehicula hendrerit. Ut ac nibh lacus, a
posuere arcu. Nunc justo dui, accumsan eget semper et, scelerisque id lorem. In rhoncus neque nec leo ultrices volutpat.
Vestibulum at auctor nisi. In fermentum adipiscing vehicula. Vivamus eu ipsum orci, in fringilla nibh. Donec nec risus erat.
Maecenas ultrices scelerisque massa quis pulvinar. Pellentesque libero magna, iaculis eget lobortis vel, commodo pellentesque
mauris. Nam eget nibh tortor, a dignissim velit. Pellentesque interdum blandit nisi vitae faucibus. Aenean iaculis, est sit amet
blandit convallis, quam leo fermentum dui, vel placerat sem libero ut lectus.Pellentesque libero magna, iaculis eget lobortis vel,
commodo pellentesque mauris. Nam eget nibh tortor, a dignissim velit. Pellentesque interdum blandit nisi vitae faucibus.
Aenean iaculis, est sit amet blandit convallis, quam leo fermentum dui, vel placerat sem libero ut lectus.

In et cursus diam,

Raquel Diaz Cepero

Marketing Director

M.+34 639 930 389
r.diaz@interprofesionaldelaceitedeoliva.com

C. Prim,12. 42 planta
28004 Madrid (Espana)
ACEITES DE OLIVA T. +34 91 523 43 84
DE ESPANA interprofesionaldelaceitedeoliva.com

v f & N®©

AVISO LEGAL:

Sus datos personales, identificativos y de contacto, contenidos en esta comunicacion han sido recogidos de los contactos mantenidos por Vd, con personal de la Organizacion Interprofesional del Aceite de Oliva
Espafiol o de fuentes accesibles al publico y han sido incorporados a un fichero cuya finalidad es la de mantener con usted relaciones dentro del ambito de las misiones y objetivos de esta organizacion, informarle de
nuestros servicios presentes y futuros ya sea por correo ordinario o por medios telematicos y enviarle invitaciones para eventos y felicitaciones en fechas sefialadas. que presta su tacito
para este tratamiento de datos si en el plazo de un mes no expresa su voluntad en contra. Podré ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, cancelacién y oposicién ante el Responsable del Fichero, la Organizacion
Interprofesional del Aceite de Oliva Espafiol en C/ Prim, 12 - 42 planta 28004 - Madrid (Espaia), siempre acreditando conforme a Derecho su identidad en la comunicacion. En cumplimiento de la L.O. 34/2002 le
informamos de que puede revocar el consentimiento para el envio de comunicaciones por via electronica dirigiéndose a la direccién citada ut supra o bien al correo electrénico info@interprofesionaldelaceitedeoliva.-
com. La informacion contenida en este correo electronico y, en su caso, documentos adjuntos es estrictamente confidencial y de acceso exclusivo para las personas fisicas o juridicas a las que haya sido dirigido. En el
caso de que usted acceda a esta comunicacion sin estar autorizado previamente a ello por remitente o destinatarios de la misma se expone a las sanciones tipificadas en el articulo 197 del Cédigo Penal Espariol. La
recepcion de este mensaje no supone la creacion de relaciones contractuales ni otros compromisos no explicitos.
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Perfil en las
redes sociales

Para las redes sociales se normaliza un
avatar formado solo por el simbolo. Se
usard siempre que el nombre “Aceites de
Oliva de Espafia” se pueda escribir cerca del
avatar, para evitar redundancias (ver ejem-
plo). En caso de que no haya posibilidad

de escribir el nombre en el mismo campo
visual que el avatar o de no tener suficien-
te presencia, se usara la marca completa.

Se presenta una foto de portada a modo

de ejemplo. Se recomienda ir variando

la foto a lo largo del tiempo, segun la nece-
sidad de cada momento.

AVATAR 1

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

AVATAR 2



Eventos
y ferias

Aceites de Oliva de Espafia pretende construir
una experiencia que inspire a sus clientes y los
invita a conocer los valores de calidad, excelencia,
equilibrio e innovacion en el sector alimentario.
Por ello, sus espacios feriales deberan ser
contemporaneos y estar construidos basandose
en la marca y en los diferentes elementos
corporativos que la rodean.
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Estands

A modo de ejemplo se ilustra un caso de
estand. En general la normativa que se debe
seguir es: respeto a la aplicacion de la marca y
respeto a las normas cromaticas. Los criterios
de diagramacién dependeran del sistema
constructivo que se escoja y de la necesidad
de cada evento en cuestion.

Los estands de Aceites de Oliva de Espafia
son espacios de encuentro y, por tanto,
abiertos y didfanos. Ofrecen diferentes
dreas de circulacién en funcién de cada
una de las necesidades del visitante.

El elemento clave de los estands es el color:
el cédigo blanco, amarillo y negro dota de
personalidad de marca al espacio ferial. La
combinacién de los tres colores se llevara

a cabo de un modo proporcional, ddndole
siempre mucha mads presencia al blanco.

También tiene un papel fundamental

el rétulo principal, de color blanco, desta-
cando la variante horizontal de la marca
en gran tamafo, que permite visualizar la
marca desde la distancia para asf localizar
la zona facilmente.

El pavimiento es blanco. Las paredes,
también blancas, estan recubiertas por un
damero blanco con espacios para la expo-
sicién de botellas de aceite y por carteles
publicitarios, ambos con bordes amarillos
(pantone 114), para generar ritmo y dina-
mizar el espacio.

Se colocard un mostrador blanco semicir-
cular con la variante centrada de la marca
para atender visitas rapidas. Se colocaran
varias zonas de degustacién y atencién
personalizada, dependiendo del tamafio
del estand. Estas zonas estaran compues-
tas por barras en forma de U, en amarillo
corporativo y con encimeras blancas.
Alguna de ellas dispondra de taburetes
para atender solicitudes de atencién mds
personalizadas.
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Instands

A continuacién se muestra como se aplica
la arquitectura marcada para Aceites de Oliva de

Espafia a los formatos mds comunes de instands.

Se adaptara la misma arquitectura marca-
da para la comunicacién (ver capitulo 3).

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Roll up

Formato
60 x 200 cm

Textos
Titulo: Centro Slab Pro Bold 300/325 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 133/160 pt

Lorem
ipsum
dolor

Suspendisse
accumsan
gravida
pellentesque.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA




Instands M 1 de identidad ti
nstan Evae:;as ; ;a :i azn idad corporativa 70
Instand
Lorem
[ J
ipsum dolor
Formato
300 x 300 cm Suspendisse accumsan
gravida pellentesque.
Textos

Titulo: Centro Slab Pro Bold 586/548 pt
Subtitulo: Centro Slab Pro Medium 240/287 pt

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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Photocall

Se establece un disefio de photocall
a partir de la indiana de la marca.

Para garantizar una correcta legibilidad
desde varios metros de distancia,

se recomienda una anchura minima

de la marca de 10 cm.

J

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

U

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

U

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

Act

3
7
O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

U

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

O

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

\ &

ACEITES DE
DE ESPA|

C

ACEITES DE
DE ESPA|

C

ACEITES DE
DE ESPA|

C

ACEITES DE.
DE ESPA|
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Indumentaria

La indumentaria del personal en ferias
y eventos se compondra de americana,
camisa, zapatos y pantalon o falda
negros o blancos.

En el lado izquierdo de la americana

se colocard el simbolo en pluma blanco
(sobre uniforme negro), o en dos colores
(sobre uniforme blanco) a modo de broche.

Tamaro del simbolo
15x15mm
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Tarjeta
de identificacion

Formato
85 x 54 mm

Texto
Centro Slab Pro Regular 9/11 pt

Nombre y Apellido
DNI

Ne de tarjeta
Cargo

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

FOTO
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Delantal
y chaquetilla

El personal de cocina vestira
de negro o blanco con chaquetilla
o0 delantal a cintura blanco.

La marca se situard en el lado derecho

de la chaquetilla, dejando el lado izquierdo
libre para bordar el nombre del cocinero.
En el delantal, 1a marca se situard en la
parte inferior derecha.

La marca se bordard a dos colores o,
en su defecto, se serigrafiard dos tintas.

Tamano de la marca
Delantal: 50 x 73,4 mm
Chaquetilla: 30 x 44 mm




Merchandising

En este capitulo se incluye un conjunto

de articulos a modo de ejemplo que serviran
para promocionar la marca. Se debe tener

en cuenta el criterio que se utiliza en este
capitulo para aplicar la imagen corporativa

en otros elementos y considerarlo un modo

de empleo para las necesidades de implantacion
gue surjan en cada momento.
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Gafas de sol

Tamafo minimo de la marca
46 x 6 mm

O ACEITES pg OLIVA pg ESPARNA
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Bolsa

Formato
420 x 380 mm

Tamaino de la marca

148 x 217 mm
ACEITES DE OI;IVA ACEITES DE OEIVA ACEITES DE OI;IVA
DE ESPANA DE ESPANA DE ESPANA
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Cucharas

Tamaino de la marca
20,5 x 30 mm

<’/




Pincel
de cocina

Tamafo minimo de la marca

46 x 6 mm
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Mandil

Tamaino de la marca
100 x 147 mm
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Lapiz
y boligrafo

Tamafo minimo de la marca
46 x 6 mm
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Cuaderno

Formato
130 x 210 mm

Tamaino de la marca
37 x 54 mm

Especificaciones
Marca impresa en vitola /
marca en relieve /

marca impresa.

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA
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USB

Tamafo minimo de la marca
21,5x 6 mm

ACEITES DE OLIM
DE ESP

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA

ACEITES DE OLIVA 3
DE ESPANA - )

ACEITES DE OLIVA
DE ESPANA



o morillas






